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„ELECTRIC DRIVE“ steht seit Jahren an der Schnittstelle von 
Innovation, Nachhaltigkeit und Mobilität. Als umfassendes 
Medium decken wir das gesamte Spektrum der Elektromo-
bilität ab, von neuesten Fahrzeugmodellen und Technolo-
gien bis hin zu politischen und wirtschaftlichen Entwick-
lungen. Unsere Mission geht jedoch weit über die gedruckten 
Seiten hinaus. Durch unsere ausgeprägte digitale Präsenz, 
einschließlich erfolgreichen Partnerschaften mit Plattformen 
wie Readly, erreichen wir ein breites, internationales Pub-
likum, das sich für die Mobilität der Zukunft interessiert.

Ein besonderes Highlight unseres digitalen Angebots ist 
unser YouTube-Kanal, der mittlerweile mehr als 20.000 
Abonnenten und rund drei Millionen Aufrufe jährlich ver-
zeichnet. Mit hochwertigen Videoinhalten, von Fahrzeug-
tests bis hin zu Interviews mit Branchenexperten, haben 
wir „ELECTRIC DRIVE“ zu einer umfassenden Marke in der 
Welt der Elektromobilität ausgebaut. Dies bietet unseren 
Werbepartnern nicht nur die Möglichkeit, ihre Produkte 
einer engagierten, technikaffinen Zielgruppe zu präsen-
tieren, sondern auch, Teil eines dynamischen, multimedi-
alem Netzwerks zu werden.

Willkommen bei „ELECTRIC DRIVE“, dem Medium, das die 
komplexe Welt der Elektromobilität verständlich und zugäng-
lich macht. Entdecken Sie die weitreichenden Möglichkeiten 
einer Partnerschaft mit uns und positionieren Sie Ihre Marke 
erfolgreich in einem Markt, der die Zukunft der Mobilität 
definiert. Wir freuen uns darauf, diese spannende Reise in 
eine elektrisch betriebene Zukunft gemeinsam mit Ihnen 
anzutreten.“

Elektromobilität auf allen Plattformen: 
ELECTRIC DRIVE im Print, digital, online 

und auf YouTube

„ED, wie wir es intern 
immer liebevoll abkürzen, 

ist weit mehr als nur ein 
Magazin, ED ist eine 

Marke“

	 3 ||	 ZAHLEN UND FAKTEN

	4 || 	NATÜRLICH AUF ALLEN PLATTFORMEN

	 5 ||	 ANZEIGEN-PREISLISTE NR. 6

	6 ||	 ANZEIGENFORMATE & PREISE

	 7 ||	 FORMATANGABEN

	8 ||	 SONDERWERBEFORMATE

	9 ||	 ADVERTORIAL

	10 ||	SONDERVERÖFFENTLICHUNG

	11 ||	 ONLINE-FORMATE UND -PREISE

	13 ||	 ELECTRIC DRIVE AUF YOUTUBE

	14 ||	ED 1000 – DAS EVENT ZUM THEMA ELEKTROMOBILITÄT

	15 ||	 DER VERLAG

	15 ||	 KONTAKT

	16 ||	ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN  

Inhalt

25 Jahre plugged media – 
25 Jahre Technik 

verständlich erklärt
1999 erschien die erste Ausgabe eines Magazins, das 
Technik und Lifestyle miteinander verband – plugged. 
Vom Mobiltelefon (nicht smart) über Unterhaltungselek-
tronik bis hin zum Bereich Auto war hier alles vertreten, 
was das Herz eines Design- und Technikliebhabers höher 
schlagen ließ. Damit war plugged der Genpool für Maga-
zine wie SMART HOMES, ELECTRIC DRIVE und NEW 
WORK Magazine. Was uns damals antrieb – eine Kombi-
nation aus Neugier und dem Wunsch, Technik verständ-
lich zu erklären, ist auch heute noch der Pulsschlag hinter 
all unseren Medien – gedruckt wie auch digital.
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Zahlen und Fakten

»Viel Zeit fürs Thema«

»Eine reife Zielgruppe«
»Ja, es ist ein Männerthema.  
Aber wir arbeiten daran«

»Mehr als die Hälfte der Leser konsumiert 
digitale Ausgaben von ELECTRIC DRIVE«
Elektromobilisten und die, die sich dafür interessieren, sind 
innovationsgetrieben. Da verwundert es nicht, dass bereits 
über 50 Prozent unserer Leser digitale Ausgaben lesen. Dass 
das unsere gedruckte Auflage nicht verringert, freut uns 
umso mehr.

»Unsere Leser sind bestens informiert«
Kein Vorwissen	   12 %
Einiges Vorwissen	   33 %
Viel Vorwissen	   31 %
Keine Angabe	   24 %
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Neben der Printausgabe ist „ELECTRIC DRIVE“ auf allen rele-
vanten, digitalen Plattformen vertreten. Dazu gehören 
Kanäle wie Readly, read-it, United Kiosk, iKiosk, Yumpu und 
Zinio, und selbst im digitalen Bordangebot des TGV findet 
man mittlerweile jede aktuelle Ausgabe. So kommen 48.000 
digitale Downloads zusammen, die etwa 26 Minuten lang 
gelesen werden.

Tagesaktuell bzw. pünktlich zum Fall einer jeden Sperrfrist 
berichten wir zudem auf unserem YouTube-Kanal. Mit einem 

eigenen Produktionsteam setzen wir Fahrberichte und unsere 
schon legendären Langstreckentests um, die namentlich das 
Format der ED 1000 aufgreifen – unseres Elektromarathons, 
bei dem Hersteller kompetente und zugleich prominente 
Teams schon seit 2021 auf eine 1.000-km-Distanz schicken – an 
einem Tag. Mit monatlich zwischen 250.000 und 300.000 
Aufrufen erreicht der Kanal pro Jahr mehr als drei Millionen 
Zuschauer und inzwischen über 20.000 Abonnenten. Rund 20 
Millionen Impressions verhelfen der Marke ELECTRIC DRIVE zu 
einer hervorragenden Wahrnehmung – in- und außerhalb der 
Zielgruppe. 

Dazu kommt die Website electricdrivemagazin.de, die eben-
falls tagesaktuell über Neuheiten berichtet und so die Marke 
„ELECTRIC DRIVE“ oder wie wir sie liebevoll nennen – ED – im 
Web komplettiert. 

Natürlich auf allen Kanälen und 
Plattformen

»Über 20.000 Abonnenten 
und eine Reichweite von 

mehr als 20 Millionen 
Impressions pro Jahr  

sprechen eine deutliche 
Sprache für den noch 

jungen Kanal«

Deutschland 5.00 Euro • Österreich 5,80 Euro • Schweiz 9,00 CHF
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Anzeigen-Preisliste Nr. 6
VERLAGSADRESSE 
plugged media GmbH
Dorfstraße 72
40667 Meerbusch
Telefon:	0211	 7817791-0
Telefax:	0211	 7817791-9
www.pluggedmedia.de

ERSCHEINUNGSWEISE  
zweimonatlich

HEFTPREIS 
5,00 Euro

DRUCKAUFLAGE
60.000
Zusätzlich zur Printauflage erreicht „ELECTRIC DRIVE“ als  
digitales Magazin über alle relevanten Plattformen je  
Ausgabe mittlerweile weitere 48.000 Leser, sei es als  
Einzeldownload oder im Abonnement.

GESAMTAUFLAGE
108.000

HEFTFORMAT 
210 x 297 mm
Beschnittzugabe: umlaufend 3 mm
außer bei Satzspiegelanzeigen

DRUCK 
Umschlag: Bogenoffset
Inhalt: Rollenoffset mit Heatset-Trocknung
Weiterverarbeitung: Klebebindung Hotmelt

DRUCKUNTERLAGEN
Daten als .pdf-, .eps- oder .tif-Files.  
Mindestauflösung 300 dpi.  
Offene Dokumente: InDesign, Illustrator, Photoshop  
(Mac OSX). Schriftfonts und Farbprofile müssen einge-
bettet sein.
Um eine einwandfreie Qualität der Anzeigen zu garan-
tieren, ist es erforderlich, dass ein farbverbindlicher Proof 
im ISO-Standard mit FOGRA Medienkeil mitgeliefert wird. 
Aus drucktechnischen Gründen kann es zu Farbschwan-
kungen kommen, die in der Druckvorstufe nicht beein-
flusst werden können. 

FARBPROFILE
Umschlag: ISO Coated v2 300 % (ECI)
Inhalt: PSO LWC Improved (ECI) 

DATENÜBERTRAGUNG 
Per WeTransfer, FTP oder Mail an grafik@pluggedmedia.de

BEILEGER 
Preis pro 1.000 (ohne Postgebühren):	
20 g	 >>	 73,00	Euro	                 	
je weitere 5 g	 >>	 3,35	Euro
MINDESTAUFLAGE: 20.000
MAXIMALFORMAT: 200 x 290 mm netto 
Beilagen müssen für eine maschinelle Verarbeitung 
geeignet sein.

BEIHEFTER 
	 2 Seiten	 >>	 94,- 	Euro/1.000 	
	 4 Seiten	 >>	 114,- 	Euro/1.000  
	 8 Seiten	 >>	 140,- 	Euro/1.000  
	12 Seiten	 >>	 166,- 	Euro/1.000 
	16 Seiten	 >>	 192,- 	Euro/1.000
MINDESTAUFLAGE: 20.000
FORMAT: 210 x 297 mm Hochformat angeschnitten,  
Beschnittzugabe: umlaufend 3 mm

BEIKLEBER 
Maschinenverarbeitung: 68,- Euro/1.000
zzgl. Trägeranzeige, zzgl. Postgebühren
MINDESTAUFLAGE: 20.000
MAXIMALFORMAT: 200 x 290 mm netto
Beikleber müssen für eine maschinelle Verarbeitung 
geeignet sein. 

ANLIEFERUNGSTERMIN 
siehe Druckunterlagenschluss
Zahlungsbedingungen:  
innerhalb von 7 Tagen ab Rechnungsdatum 2 % Skonto
innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum rein netto

BANKVERBINDUNG 
Commerzbank Duisburg
IBAN: DE97 3508 0070 0200 7757 00
BIC: DRESDEFF350
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Format Satzspiegel
Breite & Höhe in mm*

Anschnitt
Breite & Höhe in mm*

Preis in Euro zzgl. MwSt.
4-farbig**

1/1 SEITE 179 x 259 210 x 297 8.590,- Euro

1/2 SEITE QUER    179 x 131,25    210 x 148,5 4.990,- Euro

1/2 SEITE HOCH 87,5 x 259 102,5 x 297 4.990,- Euro

1/3 SEITE QUER  179 x 80,5  210 x 98,5 3.890,- Euro

1/3 SEITE HOCH   57 x 259   72 x 297 3.890,- Euro

2/1 SEITE (DOPPELSEITE) 390 x 259 420 x 297 16.990,- Euro

Anzeigenformate & Preise

*Beschnittzugabe: 3 mm **Farbanzeigen: lt. Euroskala Cyan, Magenta, Gelb

Mengenstaffel

AB 3 AUSGABEN 5 %

AB 6 AUSGABEN 10 %

AB 12 AUSGABEN 15 %

Nachlässe*: 

Termine 2024/2025

Platzierung (1/1 Seite) Preis in Euro zzgl. MwSt.

UMSCHLAGSEITE 2 + SEITE 3 18.990,- Euro

SEITE 5/7 (GEGENÜBER INHALT) 10.590,- Euro

UMSCHLAGSEITE 2 11.590,- Euro

UMSCHLAGSEITE 4 12.590,- Euro

Sonderplatzierungen

Für Sonderplatzierungen senden Sie bitte Ihre Druckunterlagen zum 
jeweiligen Anzeigenschluss ein.

*Abnahme in 12 Monaten

Nummer DU EVT Monat

ELECTRIC DRIVE 1.2024 02.01.2024 25.01.2024 Februar/März

ELECTRIC DRIVE 2.2024 04.03.2024 28.03.2024 April/Mai

ELECTRIC DRIVE 3.2024 06.05.2024 30.05.2024 Juni/Juli

ELECTRIC DRIVE 4.2024 01.07.2024 25.07.2024 August/September

ELECTRIC DRIVE 5.2024 02.09.2024 26.09.2024 Oktober/November

ELECTRIC DRIVE 6.2024 04.11.2024 28.11.2024 Dezember/Januar

ELECTRIC DRIVE 1.2025 06.01.2025 30.01.2025 Februar/März
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Formatangaben

1/1 SEITE
Anschnitt 210 x 297*

2/1 SEITE
Anschnitt 420 x 297*

1/1 SEITE
Satzspiegel 179 x 259*

2/1 SEITE
Satzspiegel 390 x 259*

1/3 SEITE HOCH
Satzspiegel 57 x 259*

1/3 SEITE HOCH
Anschnitt 72 x 297*

2/2 SEITE
Anschnitt 420 x 148,5*

1/2 SEITE QUER
Anschnitt 210 x 148,5*

1/3 SEITE QUER
Anschnitt 210 x 98,5*

1/3 SEITE QUER
Satzspiegel 179 x 80,5*

Anzeigenformate in mm:
Breite x Höhe

1/2 SEITE HOCH
Satzspiegel 87,5 x 259*

1/2 SEITE HOCH
Anschnitt 102,5 x 297*

2/2 SEITE
Satzspiegel 390 x 131,25*

1/2 SEITE QUER
Satzspiegel 179 x 131,25*

*Beschnittzugabe  an allen Seiten 3 mm
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Noch mehr Aufmerksamkeit? Mehr Platz für Ihre Werbebotschaft? Kein Problem, mit 
unseren Sonderwerbeformaten fallen Sie im positivsten Sinne des Wortes aus dem 
Rahmen. Egal ob Cover-Gatefold für maximalen Blickfang oder ein Altarfalz mit bis 
zu 8 Seiten exklusiv für Ihre Produkte, wir machen alles möglich – schnell, flexibel 
und zu unschlagbaren Konditionen. Natürlich generieren wir auch für unsere stetig 
wachsenden digitalen Auflagen bei Readly, read-it, Yumpu, Zinio und in der eigenen 
App entsprechende Umsetzungen, so geht Ihnen kein Interessent verloren.

Sonderwerbeformate

Format Preis in Euro zzgl. MwSt.

COVER-GATEFOLD (mindestens 3, optional 4 Seiten) 21.990,00* 

AUFKLAPPSEITE (mindestens 3, optional 4 Seiten) 19.990,00* 

BACK-GATEFOLD (mindestens 3, optional 4 Seiten) 21.990,00*

ALTARFALZ (mindestens 6, optional 8 Seiten) 27.990,00*

UMSCHLAG MIT TITELLASCHE 10.990,00*

UMSCHLAG MIT FENSTERFALZ 15.990,00*

VARIO FLIP  14.990,00**
Cover-Gatefold

Aufklappseite Back-Gatefold Altarfalz, bis zu 8 Seiten

Umschlag mit TitellascheUmschlag mit FensterfalzVario Flip

* zzgl. Postvertriebskosten+Handling; ** zzgl. Handling
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Advertorial

Advertorials sind eine Alternative zu klassischen Kampa-
gnen, beispielsweise wenn kein spezielles Motiv vorliegt 
oder ein Produkt besonders ins Licht gerückt werden muss. 
Advertorials können entweder mit vorhandenem Bildmate-

rial umgesetzt werden, oder es können Fotomotive speziell 
generiert werden – sprechen Sie uns an. Im gewohnten 
redaktionellen Layout mit klarer Kennung lassen sich so 
zielgerichtet Inhalte kommunizieren.

DIE ALTERNATIVE ZUR KLASSISCHEN KAMPAGNE

Format
Preis in Euro zzgl. MwSt. 

4-farbig

2/1 SEITE 17.890,- Euro

1/1 SEITE 8.990,- Euro

1/2 SEITE 4.990,- Euro

Anforderungen
Das Advertorial setzt Bild- und Textmate-
rial in digitaler Form als JPEG, EPS, oder 
TIFF in druckfähiger Auflösung voraus.

30 ELECTRIC DRIVE  6 | 2023

Nach vier Jahren stellte Nio Anfang des Jahres die zweite 
Generation des SUV ES6 vor, das unterhalb des „größe-
ren“, hierzulande als EL7 bekannten SUV angesiedelt ist. 
Für den Import nach Europa wechselte auch der ES6 auf 
der Überfahrt aus China seinen Namen: So wird er in Eu-
ropa wegen eventueller Verwechslungsgefahren mit In-
golstädter 4-Ringe-Modellen zum EL6. Gegenüber der 
ersten Generation veränderten sich Abmessungen und 
Gewicht kaum – und auch die austauschbaren Akkus 
blieben als Alleinstellungsmerkmal der Marke erhalten. 

Kleiner Bruder?
Nio EL6 kommt auch nach Deutschland

Text: Wolfgang Schäffer, Frank Rößler . Bilder: Nio

Kleiner ist kleiner?
Der EL6 soll, zumindest suggeriert das die kleinere Zahl 
im Namen, so etwas wie der kleine Bruder des EL7 sein. 
4,85 Meter Länge, zwei Meter Breite (mit Außenspiegeln 
2,21 Meter) und eine Höhe von 1,70 Metern unterschei-
den sich allerdings nicht wesentlich von den 4,19 x 1,99 x 
1,72 Metern des „größeren“ Bruders. So bietet auch der 
EL6 bei einem Radstand von 2,92 Metern mehr als nur 
ausreichenden Platz für Passagiere und Gepäck. Insbe-
sondere auf den Rücksitzen können die Mitfahrer in der 

VORSTELLUNG   NIO EL6 

Zur Premiere des Nio EL6 konnten wir das ausgewachsene SUV einem kurzen Test unterziehen. 
Wolfgang Schäffer berichtet, wie es ihm in dem 4,85 Meter große Allradler gefallen hat.
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Schon in den 50ern des 20. Jahrhunderts beherrschte Fiat 
die Kunst, aus wenig viel zu machen. Im Stil des Fiat Nuo-
va 500 brachten die Turiner den „Seicento“ auf den Markt: 
In dem anfänglich 3,29 m „langen“, also „großen“ Auto 
hatten vier Personen ihren funktionalen Sitzplatz – was 
völlig ausreichte. Mit dem anbrechenden Elektrozeitalter 
zieht Fiat den selben Trick aus dem Hut – aus dem 500e 
wird ein 600e für vier, der aber gleichzeitig noch kurz ge-
nug für die engen Straßen europäischer und speziell itali-
enischer Altstädte ist. Dass er mit seiner Höhe nicht ganz 
als elektrische Version des 500X durchgeht und eher als 
Fiats Interpretation des Jeep Avenger gelten muss – ist 
eigentlich zweitrangig.

Denn schon das Design lässt die Sehnsucht nach dem 
Dolce Vita aufblühen, während man zugleich spürt, dass 
dieses Auto nicht nur in der Vergangenheit, sondern 

FIAT 600E    TEST

5600 Erinnerungen an morgen 
Fiat 600e – Fiat treibt es bunt

Text: Filiz Bragulla, Jens Stratmann . Bilder: Fiat

auch in der Zukunft zuhause ist. Fiat selbst nennt es ein 
„italienisches Upgrade“, eine Verschmelzung von Tradi- 
tion und Moderne. Da strahlen nicht nur die „Made-in- 
Turin“- Scheinwerfer, sondern auch die Augen des Be-
trachters.

Das Leben bunt machen
Farblich lässt der Wagen das alltägliche Grau hinter sich 
und präsentiert sich in feurigen, von der italienischen Na-
tur inspirierten, Farbtönen. Das Grau, so scheint es, bleibt 
den Köpfen der Fahrer vorbehalten. Klassisch, und doch 
gewagt.

Der Innenraum? Ein Opernhaus der Bequemlichkeit! Der 
Fiat 600e protzt nicht nur mit einem Massagesitz, der 
wie eine sanfte Brise am Mittelmeer wirkt, sondern bietet 
auch ein Armaturenbrett, das weniger Dashboard und 

TEST   FIAT 600E

Wie ein guter Espresso weckt der neue Fiat 600e nicht nur Erinnerungen an seinen Namensgeber, sondern ist gleich-
zeitig auch ein flotter Sprung in die Elektromobilitäts-Zukunft. Ein Doppio aus Stil und Substanz, serviert auf vier Rä-
dern, mit vier richtigen Türen und ausreichend Platz für die kleine Familie.

mehr Kunstwerk ist. Mit einer Länge von 4,17 Meter und 
einer Breite von 1,98 Meter inklusive Spiegeln zeigt er 
sich zwar als Riese in einem Segment der Zwerge, aber 
wer sagte, dass Größe keine Rolle spielt? Ganz im Gegen-
teil: Der Fiat 600e wirkt im Vergleich zu vielen Mitbewer-
bern geradezu kompakt, misst 1.52 Meter in der Höhe 
und verfügt über einen Radstand von 2,56 Meter. 

Hier wird wie im Original die Größe effizient genutzt; die 
Familie sitzt bequem, und dank der modernen Sicher-
heits- und Konnektivitätsfunktionen bleibt auch das Ner-
venkostüm entspannt. Um die musikalische Untermalung 
kümmert sich das Smartphone via Apple CarPlay oder 
Android Auto, die Lautstärke lässt sich über einen Dreh-
regler einstellen, und die Bedienung lässt sich nur mit ei-
nem Wort umschreiben: intuitiv!

Spaßfaktor +100
Beim Antrieb sind wir auf der Via della Potenza. Der Elek-
tromotor des Fiat 600e leistet stolze 115 kW/156 PS und 
ein maximales Drehmoment von 260 Nm. Das heißt, man 
gleitet nicht nur lässig-leise durch die Stadt, sondern 
kann auch richtig Gas geben. Aber Vorsicht: Wer das itali-
enische Temperament des Fiat 600e zu oft herausfordert, 
verabschiedet sich schnell von der versprochenen WLTP- 
Reichweite von bis zu 600 Kilometern, die sich innerstäd-
tisch realisieren lassen sollen.

Nun, wer seinen Vino lieber maßvoll genießt, der kommt 
auch mit der Reichweite hin. Im sparsamen Eco-Modus 
nämlich lassen sich die Kilometer wie ein guter Parmesan 
reiben: langsam und genüsslich. Der Ladevorgang von 20 
bis 80 Prozent des 54 kWh großen Akkus dauert auch nur 
27 Minuten – weniger Zeit also, als für ein ordentliches 
Risotto benötigt wird, aber wer kann sein Risotto schon 
an der Ladesäule zubereiten? Dafür fehlt dem Fiat 600e 
die V2L-Ladefunktion, und nur in der größten Ausstat-
tungslinie gibt es einen zusätzlichen 12-Volt-Anschluss.

Die Fahrdynamik? Bewährte Bauteile wie die MacPher-
son-Einzelradaufhängung vorne und die Verbundlenker-

X
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NISSAN CONCET 20-23     VORSTELLUNGVORSTELLUNG   NISSAN CONCET 20-23

Nissan Design Europe hat zu seinem 20-jährigen Jubilä-
um mit dem Concept 20-23 einen echten Knaller auf die 
Räder gestellt und bei der Entwicklung des Concept 20-
23 eine innovative Herangehensweise gewählt. Das 
Hauptziel bestand darin, ein elektrisches Stadtauto zu 
entwickeln, das sich nahtlos in das Alltagsleben einer Me-
tropole wie London, dem Sitz der europäischen Design-
abteilung von NIssan, integrieren könnte. Mit Erfolg: Man 
kann sicherlich mit Fug und Recht sagen, dass viele Kun-
den bis hin zu Mitgliedern der Redaktion von Electric Dri-
ve schwach werden würden, wenn Nissan in der Zukunft 
ein elektrisches Mikrocar oder einen kompakteren Leaf 
mit ähnlicher Optik auf den Markt bringen würde. 

Appetitmacher
Nissan Concept 20-23

 
 
Text: Jens Stratmann . Bilder: Nissan

Formel E trifft Funktionalität
Diese Schöpfung ist nicht nur eine Fusion aus dem moder-
nen Stadtleben und emissionsfreier Mobilität, sondern 
wird auch stark von der virtuellen Rennwelt beeinflusst, 
was sich besonders im Design widerspiegelt. Dieses De-
sign ist sowohl aerodynamisch als auch optisch anspre-
chend. Inspiriert von Nissans Engagement in der Formel E 
Weltmeisterschaft präsentiert sich das Concept 20-23 mit 
einer hervorragenden aerodynamischen Konstruktion.

Elemente wie tiefe Schürzen, die den Luftstrom lenken, 
und spezielle Lüftungsschlitze, die den Luftdruck reduzie-
ren, optimieren sowohl die Leistung als auch die Effizienz 
des Fahrzeugs. Das äußere Erscheinungsbild des Fahr-
zeugs ist geprägt von ausgeprägten LED-Frontschein-
werfern mit einem halbkreisförmigen Design und einer 
glatten Front, die dem Auto ein ansprechendes Gesicht 
verleihen.

Weitere Elemente wie die ausgeprägten Radkästen und 
der horizontale Balken am Heck tragen zu einem einzig-
artigen und erkennbaren Design bei. Der Innenraum des 

Auf der Japan Mobility Show in Tokio zeigte Nissan den 20-23, ei-
nen heißen Kleinwagen, der für die Rallye durch den Urban Jungle 
geschaffen sein soll. Der Disclaimer schüttet Wasser in den Wein 
– ganz viel Wasser: Diese Studie geht so nicht in Serie – und auch 
einzelne Elemente soll es nicht zu kaufen geben.

Concept 20-23 wurde sorgfältig gestaltet, um den sport-
lichen Charakter des Exterieurs widerzuspiegeln. Sche-
rentüren bieten Zugang zum Inneren, das mit weißen 
Sportschalensitzen, einer Carbonfaser-Längssäule und 
einem futuristischen Armaturenbrett ausgestattet wurde.

Die bewusste Entscheidung, den Innenraum spartanisch 
und funktional zu gestalten, hat das Potenzial, Ablenkun-
gen zu minimieren und die Fahrsicherheit zu erhöhen. 
Das außergewöhnliche Design des Concept 20-23, wie 
die ausgestellten Radkästen, die großen Räder und der 

markante graue Außenlack, lassen 
das Fahrzeug einzigartig und beein-
druckend erscheinen.

Antrieb
Informationen über den Antrieb sind 
noch nicht bekannt – es soll aber auf 
jeden Fall ein elektrischer Antriebs-
strang sein. Dann hätte Nissan viel-
leicht die Möglichkeit, einige Elemen-
te dieses Konzepts in einem zukünf-
tigen Serienfahrzeug umzusetzen, 
das möglicherweise auf der Kon-
zernbasis des kommenden Elek- 
tro-Kleinwagens Renault 5 basiert. 
Auch wenn das in Tokio ins Reich der 
Träume verwiesen wurde. 
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Zugegeben: Unsere beiden Autoren sind selbsternannte 
Opel-Fans und aufgrund ihrer Autohistorie so etwas wie 
„Corsa-Experten“. Sie haben den überarbeiteten Corsa F 
in Form des Corsa-e – ja: Die verschiedenen Buchstaben 
sind so gewollt – unter die Lupe genommen. Der Corsa 
ist auch nach dem Update 4,06 Meter lang, inklusive Au-
ßenspiegel 1,96 Meter breit und 1,44 Meter hoch. Vorne 
hat er nun mit dem schwarzen Visor, der den Grill, die 
LED-Scheinwerfer und in der Mitte den neuen Opel-Blitz 
integriert.

Petrolheads mögen beim Blick unter die darüber liegende 
Fronthaube sagen: „Mensch, das hat Opel aber fein hin-
gekriegt, sieht aus wie ein richtiger Motor.“ Auch wenn es 
sich beim Corsa-e um die Elektronik handet: Den Corsa F 
gibt es nun mal auch mit konventionellen Antrieben, und 

CORSA-E   TEST

Alter Bekannter
Opel Corsa-e profitiert von der überarbeiteten Stellantis-Plattform CMP

Text: Jan Gleitsmann, Jens Stratmann . Bilder: Opel

irgendwo muss die Leistungselektronik ja auch hin. Leider 
ist dann kein Platz für einen Frunk – nasse und/oder 
schmutzige Ladekabel müssen also in den Kofferraum. 

Schnell geladen
Der Stromanschluss zum Beladen befindet sich hinten 
links, was je nach Nutzung stört – oder eben nicht. Der 
Anschluss hinten links ist oft perfekt für die Wallbox in 
der Garage. Rechts läge er schöner für innerstädtische 
Ladesäulen, die parallel zur Fahrbahn stehen. Nasenlader 
wären auch toll, gerade für die Ladesäulen an der Auto-
bahn. Eigentlich bräuchte man drei Anschlüsse, aber wer 
soll das in absehbarer Zeit bezahlen? 

Der Onboard-Lader lädt Wechselstrom nur optional mit 11 
kW, und das kostet stramme 1200 Euro Aufpreis. Wir wür-

TEST   CORSA-E

Opel renoviert den Corsa nach vier Jahren Bauzeit – auch der Corsa-e bekommt also einen neuen Auftritt und einen 
guten Schuss mehr aus der Leistungspulle. Der neue CMP-Antrieb ist stärker, sparsamer und nimmt auch ein biss-
chen mehr Strom mit auf die Reise.

den auch 1500 Euro für die Möglich-
keit bezahlen, an Wallboxen oder in-
nerstädtischen Ladesäulen auch mit 
22 kW laden zu können. 7,4 kW sind 
Serie, und an DC gibt Opel für den La-
devorgang auf 80 % bei maximal 100 
kW etwa eine halbe Stunde an.

Die Rücksitzbank lässt sich im Ver-
hältnis 40:60 umklappen, und dann 
steht ein Volumen von bis zu 1.042 
Litern zur Verfügung. Die Ladekante 
befindet sich auf einer Höhe von 68 
cm. Bei der Kofferraumkapazität 
kann der Corsa punkten, und man 
kann eine Menge Gepäck unterbrin-
gen. Leer, inklusive Fahrer, der an-
geblich 75 kg wiegt, bringt der Opel 
Corsa Electric mit dem 115-kW-An-
trieb 1.544 kg auf die Waage.

Wertzuwachs
Opel hat bei der Überarbeitung des Corsa-e eine Schippe 
draufgelegt: Es gibt eine Option auf Alcantara-Sitze und ein 
neues Lenkrad, und das digitale Cockpit wie auch das Info-
tainment-System haben eine überarbeitete, hübschere 

Bedienoberfläche. Mirror Screen, das steht für Apple Car-
Play und Android Auto, kann man jetzt auch drahtlos ver-
binden. Das ganze System hat der größere Astra dem Cor-
sa sozusagen vererbt, der von der tollen Funktion profitiert.

Es gab einmal Zeiten, in denen es beim Corsa hinten gar 
kein Licht gab. Das ist vorbei. Leseleuchten gibt es auch 
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CORSA-E   TESTTEST   CORSA-E

Opel Corsa-e
Mit dem Facelift ist der Elektro-Corsa nochmal besser und attraktiver geworden. 
Wer mit den Grenzen eines Kleinwagens umgehen kann, bekommt hier einen at-
traktiven fahrbaren Untersatz, der einen auch auf dem langen Törn nicht verzwei-
feln lässt.

Infos:
Typ: batterieelektrisch, Kompaktklasse
Motoren: 1 x Elektromotor, 115 kW
Hochvoltspeicher: Li-Ion, 54 kWh

Reichweite/Ladegeschwindigkeit
Elektrische Reichweite (WLTP): 402 km
Antriebskonzept: Frontantrieb elektrisch
Ladezeit AC: 465 min (7,4 kW)
Ladezeit DC 20-80 %: < 30 min (100 kW)

Performance
Höchstgeschwindigkeit: 150 km/h
Beschleunigung 0-100 km/h: 8,1 s
Verbrauch im Test: 14,5 kWh/100 km

Technische Daten
Abmessungen: 4.061 x 1.960 x 1.435 mm
Leergewicht/Zuladung: 1.544 kg/417 kg

Kaufpreis inkl. Akku: ab 38.045 Euro

hinten – und zwei USB-C-Anschlüsse. Bei der GS Line 
gibt es zudem auch noch elektrische Fensterheber für die 
getönten Fenster. Allerdings ist es hinten vergleichsweise 
eng – Kleinwagen ist nun einnmal Kleinwagen. Die Bein-
freiheit und der Fußraum lassen zu wünschen übrig, und 
auch der Kopf von Erwachsenen stößt an die Verkleidung. 
Das Platzangebot hinten ist also für den Stadtverkehr 
ausreichend, aber für längere Fahrten eher beengt. ISO- 
Fix-Befestigung gibt es nicht nur auf dem Beifahrersitz, 
sondern auch auf den äußeren hinteren Sitzen des Corsa.

On the road
Der Corsa fährt sich gerade in seinem angestammten Re-
vier, der Stadt, sehr angenehm. Die Beschleunigung ist 

mit unter neun Sekunden für den 
Sprint auf 100 km/h flott, und auch 
wenn er nicht für Ampelrennen ge-
macht ist, bietet er ein zufriedenstel-
lendes Fahrerlebnis. Das Fahrwerk ist 
vielleicht ein Hauch zu straff, aber die 
Lenkung ist schön präzise. Man muss 
sich nicht animiert fühlen, sportlich zu 
fahren, da der Corsa in erster Linie auf Komfort und Effi- 
zienz ausgelegt ist.

One-Pedal-Driving, also eine echte Bremse durch Rekupe-
ration, gibt es im Corsa nicht. Wenn man den Fuß vom 
Fahrpedal nimmt, verzögert das Fahrzeug zwar deutlich, 
aber man kommt zu keiner Zeit vollständig zum Stehen. 
Trotzdem macht das Fahren in der Stadt Spaß, und man 
kann geschmeidig von Ampel zu Ampel gleiten. Es fühlt sich 
gut an, da der Corsa nicht vor große Herausforderungen 
stellt. Insgesamt ein gelungener Kleinwagen für die Stadt.

In der Stadt bewegen wir uns in Sachen Verbrauch auf 
WLTP-Niveau. Mit 14,3 bis 14,6 kWh auf 100 km ist die 
Reichweite mit 402 Kilometern absolut praxisgerecht, 
was sich angesichts der Erfahrungen mit dem neuen 
CMP-Elektroantrieb auch auf längeren Strecken zeigen 
wird. Bei höheren Geschwindigkeiten hört man natürlich 
durchaus Abrollgeräusche, und bei 100 km/h setzen dann 
auch ganz leichte Windgeräusche ein. Im Allgemeinen ist 
das Fahrzeug aber wirklich ruhig.

Kostenfaktor
Der Basispreis für den Opel Corsa-e liegt bei 38.045 Euro, 
doch der ist eigentlich nur Theorie. Wählt man noch ein 
paar Extras, kratzt man schnell an der 44.000-Eu-
ro-Grenze. Da muss man sich wirklich die Frage stellen, 
warum dieses Auto so teuer ist und ob es nicht Zeit wird, 
die Preisspirale und eventuell auch die Leistungsspirale 
etwas runterzudrehen?

Sonderveröffentlichung

Ihre Themen verdienen Raum. Mit unseren Sonderveröffent-
lichungen können wir auch komplexe Technik ausführlich 
erläutern, Designstories „zeichnen“ und Macher porträ-
tieren. Und wenn Sie möchten, verteilen Sie die Seiten über 
mehrere Ausgaben, in denen das Thema unter einer eigenen 

Sonderrubrik zu finden ist. Nehmen Sie sich den Platz, den 
Sie brauchen, die Redaktion unterstützt Sie tatkräftig dabei. 
Von aufklärenden Insights in wegweisende Technik bis zu de-
taillierten Darstellungen ihrer Highlights ist alles realisierbar 
– kontaktieren Sie uns.

WENN SIE IHR BESONDERES THEMA KOMMUNIZIEREN WOLLEN
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Zugegeben: Die Reihenfolge von Kias EV-Zählung ent-
spricht nicht ganz der Theorie, doch so langsam wird die 
Zahlenreihe voll. Nach der Premiere mit dem EV6 und 
dem Luxus-SUV EV9 stellten die Koreaner unlängst den 
Kia EV5 vor: Nur wenig kürzer als der EV6 (4,62 zu 4,68 
m), unterbietet das „Kompakl“-SUV den EV9 um satte 40 
Zentimer. Das einem zweitürigen Unterschrank entspre-
chende Minus an Raum resultiert aber mit Sicherheit 
nicht in beengten Platzverhältnissen. 

„Liebling sie haben den EV9 geschrumpft“: Kia 
Concept EV3
Der EV Day soll in Zukunft zu einem fixen Termin in Kias 
Jahreskalender werden. Wie diese besonderen Tage aus-
sehen können, zeigte der Hersteller aus der koreanischen 
Hauptstadt Seoul bei der diesjährigen Premierenveran-
staltung. Der Kia Concept EV3 ist ein kompaktes Elekt-
ro-SUV, das die Technologie und den Charme des Flagg-
schiffs EV9 auf „Hosentaschengröße“ schrumpft. 

Der Kia Concept EV3 soll nicht nur ein kompaktes Elektro 
SUV, sondern auch ein Meisterwerk der Dualität sein. Er 

KIA EV DAY    VORSTELLUNG

Zahlenspiele
Kia erweitert die EV-Reihe nach unten

Text: Jens Stratmann . Bilder: Kia

soll die technologische Raffinesse und den praktischen 
Nutzen des großen Bruders EV9 in einem erschwinglichen 
kompakteren Format bieten. Aktuell haben wir leider gar 
keine technischen Daten Fakten Abmessung oder Hinwei-
se, wissen aber, dass Kia plant, elektrisch angetriebene 
Fahrzeuge ab 30.000 US-Dollar auf den Markt zu bringen 

Karim Habib, Executive Vice President und Leiter des Kia 
Global Design Centers: „Freude und Vernunft sind wie 
Ying und Yang. Einzeln sind sie stark, aber zusammen 
sind sie unschlagbar.“ Diese Philosophie spiegelt sich im 
robusten, aber dynamischen Design des Concept EV3 wi-
der. Rein optisch ist der Concept EV3 ein echter Hingu-
cker. Die Kabine ist durch eine weit nach vorne reichende 
Frontscheibe und eine abfallende Dachlinie geprägt, die 
dem Fahrzeug eine unverwechselbare Silhouette verlei-
hen. Die Radkästen wirken wie geometrische Kunstwer-

VORSTELLUNG   KIA EV DAY

Auf dem diesjährigen EV Day hat Kia zwei weitere Modelle un-
terhalb der existierenden bzw. angekündigten Modelle vorge-
stellt. Mit dem Concept EV4 und erst recht dem Concept EV3 
soll Elektromobilität mit koreanischen Autos um einiges er-
schwinglicher werden.

ke, die einerseits robust und andererseits futuristisch 
sind. Das schwebende Dach ist das Sahnehäubchen, das 
durch die grafischen Elemente an der C-Säule und durch-
gängenden Glasflächen erzeugt wird.

Joy for Reason
im Innenraum wird es es richtig interessant: Kias Ansatz 
„Joy for Reason“ zeigt sich in einem variablen Ambiente, 
das sowohl funktional als auch emotional ansprechend 
ist. Es ist, als würde man in einem multifunktionalen 
Wohnzimmer auf Rädern einsteigen, das sich je nach 
Stimmung und Bedarf anpassen lässt. Die Sitze sind nicht 
nur ergonomisch gestaltet, sondern kommen auch mit 
Minitischen, die sich für Arbeit, Unterhaltung oder Erho-
lung flexibel anpassen lassen. Der Innenraum bietet für 
jeden Anlass den richtigen Modus, und der Rücksitz lässt 
sich hochklappen, um Platz für sperrige Gegenstände wie 
Elektroroller oder Fahrräder zu schaffen. Zudem setzt Kia 

mit dem Einsatz von umweltfreundlichen Materialien ein 
weiteres klares Statement in Richtung Nachhaltigkeit. 
Kurzum: Der Kia Concept EV3 wirkt wie ein modernes 
Schweizer Taschenmesser: kompakt vielseitig und abso-
lut zukunftsfähig. 

Eleganz trifft Sportlichkeit: Kia Concept EV4
Mit dem Kia Concept EV4 besetzen die Koreaner eine 
weitere Position auf der einstelligen Zahlenreihe. Kias 
Elektrolimousine soll die Philosophie „Power to Pro-
gress“ auf die Überholspur bringen. Das Concept EV4 ist 
mehr als nur ein weiteres Elektroauto im Portfolio von 

Einmal durcheinander gezählt: 
Kia EV6, Concept EV4, EV5, 

Concept EV3 und EVP (v.l.n.r.) 
in trauter Gemeinsamkeit

Der Kia Concept EV3 soll den 
Einstiegspreis in die Elektro-
welt der Südkoreaner auf ca. 
30.000 Dollar senken
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KIA EV DAY     VORSTELLUNGVORSTELLUNG   KIA EV DAY

Kia. Er sei die Verkörperung der sogenannten Philoso-
phsopie Power to Progress, die Kias jüngste designori-
entierte Transformation antreibt. Obwohl die vier Türen 
auf den ersten Blick an eine klassische Limousine erin-

nern könnten, sei der Concept EV4 ein Hybrid aus Sport-
wagen und Limousine, der die Grenzen beider Kategorie 
sprengen und neu erfinden soll, allerdings rein elektrisch 
angetrieben. 

Seine dynamischen Linien und technischen Details sollen 
frischen Wind in die Welt der Elektrolimousinen bringen. 
Die tief angesetzte Front und die gestreckte Silhouette 
sind so sportlich, dass man fast den Drang verschpürt, ei-
nen Rennanzug anzuziehen, doch genau diese Formge-
staltung könnte sich auch in Sachen Effizienz ausspielen. 

Die Front ist entschlossen gestaltet, fast schon sportlich 
aggressiv, und wird ergänzt durch vertikale Scheinwerfer, 
die wie die Augen eines Raubtiers an den Rändern der 
Motorhaube lauern. Dieses Design schreit förmlich da-
nach, die EV-Revolution voranzutreiben und die Konven-
tionen über Bord zu werfen 

Im Innenraum wird es futuristisch. Das horizontal ausge-
richtete Layout ist mit Designelementen gespickt, die den 
Fahrer in den Mittelpunkt rücke. Ein versenkbares Bedien- 
feld für die Klimaanlage und variierbare Lüftungsgitter 
sind nur einige der innovativen Features. 

Fakt ist: Das hier ist noch eine Studie. Nicht alles davon 
wird so in die Serie kommen. Die Instrumententafel 
scheint auf das Wesentliche reduziert und bietet dem 
Fahrer eine klare Orientierung – ähnlich wie ein gut ge-
staltetes Dashboard einer Software oder einem Handy.

Fazit
3, 4, 5, 6, 9 – so langsam wird ein Schuh draus, und man 
kann sich fast schon ausmalen, was sich hinter den wei-
ten Zahlen verstecken könnte. 1 und 2 könnten Stadtflit-
zer im A- und B-Segment rund um 4-Meter Länge mit 
und ohne SUV-Anklänge werden, und bei 7 und 8 ist si-
cherlich noch Platz für eine Limo und einen Sportwagen. 
Wobei man sich dann fragt, wie spätestens bei zweistelli-
gen Nummerierungen die Abgrenzung von Genesis gelin-
gen kann. Wie auch immer: Kia macht den Blick auf die 
Zukunft vielleicht nicht in jedem Fall günstig, aber span-
nend ist es allemal, was in den weltweiten Entwicklungs-
schubladen der Koreaner steckt.

Sportlich-elegant und trotz-
dem mit vier Türen: Die 

sportliche Limousine Kia 
Concept EV4 verbindet viele 

Welten in einem Auto

Mehr als nur ein Konzept ist der Kia EV5. Das serienreife SUV macht sich in wenigen Wochen auf den Weg in die Läden
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Online-Formate und -Preise

LEADERBOARD/SUPERBANNER* 

Leaderboard-Banner werden außer-
halb über der Website platziert. 

1.190,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum: 
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungs-
termin
Format:	 600	x	120 
	 800	x	120 
 	 800	x	160
Dateigröße: maximal 40 kB

SKYSCRAPER* 

Skyscraper werden auf der rechten 
Seite außerhalb der Website platziert. 

1.190,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum: 
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungs-
termin
Format:	 120	x	 600 
	 120	x	 800 
	 160	x	 800
Dateigröße: maximal 40 kB

MEDIUM RECTANGLE* 

Content Ads werden direkt im redak
tionellen Umfeld der Website platziert. 

PromoAds werden in der linken und 
rechten Spalte platziert. 

990,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum: 
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungs-
termin
Format:	 250	x 	250 
	 234	x	 60 
	 200	x	 200
Dateigröße: maximal 30 kB

*Die statistische Erfassung der Page 
Impressions und Klickraten ist abhängig 
von den individuellen Cookies- & Browser-
Konfigurationen der Webseitenbesucher.
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WALLPAPER* 

Wallpaper nutzen parallel den  
oberen und rechten Seitenrand  
und umrahmen somit den Inhalt  
von electricdrivemagazin.de. 

Wallpaper bestehen aus  
folgenden Elementen:
• Leaderboard 
• Skyscraper 
• Hintergrundfarbe 
• ggf. Hintergrundgrafik 
• �ggf. HTML-Steuerdatei  

(für den Fall, dass die beiden Werbe-
mittel miteinander „kommunizieren“ 
sollen) 

1.590,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum: 
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungs-
termin
Format: Sonderformat auf Anfrage 
Dateigröße: maximal 60 kB

3D SWIPE CUBE*

3D Cube ist ein neues, aufmerksam-
keitsstarkes Format, das Ihnen die 
Möglichkeit bietet, mehr Inhalte zur 
veröffentlichen und mehr Werbe-
fläche zu nutzen.

3D Cubes können individuell an be
liebiger Stelle der Website platziert 
werden und sind auch auf mobilen 
Devices auf kleinster Fläche ausge-
zeichnet sichtbar.

2.590,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:  
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss:  
10 Werktage vor Veröffentlichungs-
termin
Format: 300 x 250 px 
Retina:  600 x 500 px – JPEG,  
PNG, GIF

Online-Formate und -Preise
ADVERTORIAL/ 
ONLINE VERÖFFENTLICHUNG 
+ LEADERBOARD/SUPERBANNER
3.590,- Euro/Monat
Erscheinungszeitraum: 
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungs-
termin
Format: Nach Absprache

ADVERTORIAL/ 
ONLINE VERÖFFENTLICHUNG
2.990,- Euro/Monat
Erscheinungszeitraum: 
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungs-
termin
Format: Nach Absprache

WERBE-/IMAGEFILM
2.590,- Euro/Monat
Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat 
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungs-
termin
Format: nach Absprache
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„ELECTRIC DRIVE“ ist nicht „nur“ das Magazin, sondern seit 
rund drei Jahren auch ein sehr aktiv bespielter Kanal auf 
YouTube. Mit mittlerweile mehr als 20.000 generisch 
erzielten Abonnenten, bis zu 300.000 Aufrufen pro Monat 
und rund 20 Millionen Marken-Impressions gehört „ED“ in 
seinem Segment ganz klar zur Spitze. 

Und dahinter steckt eine Menge Arbeit, daher ist „ELECTRIC 
DRIVE“ alles andere als eine One-Man-Show. Dank unserem 
Videoteam, Jens Stratmann, Jan Gleitsmann und Eckart Sei-
fert, die als „Hybrid-Journalisten“ nicht nur Bewegtbild, 
sondern auch Inhalte für das Magazin produzieren, ist 
„ELECTRIC DRIVE“ zur täglichen Informationsquelle rund 
um alle Aspekte der Elektromobilität geworden.

Electric Drive auf YouTube
Besser kann man die Zielgruppe der Elektromobilitätsfans 
kaum erreichen, daher können wir schon auf zahlreiche 
Medienkooperationen zurückblicken, produzieren für Sie 
bzw. Ihre Kunden auch die entsprechenden Spots und Ein-
spieler oder setzen auf Wunsch auch gerne spezielle 
Themen in eigenen Videobeiträgen um. 

Für ein individuelles Angebot, das exakt auf Ihre Bedürf-
nisse zugeschnitten ist, kontaktieren Sie bitte: 

ANZEIGEN- UND MARKETINGLEITUNG
Filiz Bragulla
Fon:	 0 30 23 63 38-03
bragulla@pluggedmedia.de

BAUCHBINDE /  
VOICEOVER MIT BAUCHBINDE / 
EINSPIELER 

Bauchbinde 
ab 1.490,-/monatlich 
zzgl. einmalige Produktionskosten: 
790,-*

VoiceOver mit Bauchbinde 
ab 1.990,-/monatlich  
zzgl. einmalige Produktionskosten: 
990,-*
 
Einspieler 
ab 2.490,-/monatlich
zzgl. einmalige Produktionskosten: 
1.490,-*

* fallen nur im ersten Monat an
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Was 2021 als „verrückte“ Idee der Redaktion begann, hat sich 
zum gerne genutzten Traditionsevent gemausert. Bei der ED 
1000 gilt es, 1.000 km rein elektrisch an einem Tag zurückzu-
legen. Die Fahrzeuge stellen die Hersteller, Distributoren oder 
OEMs, die Teams rekrutieren sich aus Prominenten, Sportlern, 
Journalisten und Influencern. Die ED 1000 ist ein mediales 
Ereignis und gewissermaßen auch „neutraler Boden“, den 
auch zahlreiche andere Automobil- und Lifestyle-Medien 
nutzen, um ihren Lesern und Zuschauern zu vermitteln, wie 
gut sich selbst lange Distanzen im Alltag zurücklegen lassen. 

Und in 2024 legen wir noch einen drauf, denn zusätzlich zur 
regulären ED 1000 im Sommer wird es bereits im Februar 
eine „Winter Edition“ geben, die Elektromobilität nochmals 
speziell unter dem Aspekt kühler Temperaturen (und wenn 
wir Glück haben sogar Schnee) darstellt. Die Winter-Edition 
ist aktuell für das Wochenende am 24. und 25. Februar 2024 
geplant. Die gewohnte Sommer-Edition findet am 22. Und 23. 
Juni 2024 statt. 

ED 1000 – Der Elektro-Marathon 
für Ihre Markenwahrnehmung

Nutzen auch Sie dieses Event, um Ihre Marke, Ihre Fahrzeuge 
und Ihre Technologie einmal in einem ganz anderen Umfeld 
darzustellen. Lassen Sie unterschiedliche Antriebs- oder Bat-
teriekonzepte gegeneinander antreten. Lassen Sie Teams mit 
unterschiedlichen Strategien auf die Straße oder probieren 
Sie andere Varianten. Ob eines, zwei oder mehr Fahrzeuge, 
wir kümmern uns um die Organisation und sorgen dafür, 
dass Sie und Ihre „Besetzungen“ ein Optimum an Resultaten 
generieren können. 

Für ein individuelles Angebot, das exakt auf Ihre Bedürfnisse 
zugeschnitten ist, kontaktieren Sie bitte: 

ANZEIGEN- UND MARKETINGLEITUNG
Filiz Bragulla
Fon:	 0 30 23 63 38-03
bragulla@pluggedmedia.de
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plugged media – das ist das Synonym für Medien, die 
Trends dokumentieren, bevor andere sie überhaupt entde-
cken. Seit 1999 setzten „plugged“ und sein Nachfolger 
„trenddokument“ Maßstäbe, wenn es um neue Designs 
und Technologien geht. „SMART HOMES“ definiert bereits 
seit 2004 den Markt für intelligentes Wohnen, die Zukunft 
in den eigenen vier Wänden. 2018 kam mit „ELECTRIC DRIVE“ 

Der Verlag
das Magazin zum Megatrend Elektromobilität in das Pro-
gramm von plugged media. Und seit 2020 stellt das „NEW 
WORK Magazine“ Einrichtungen, Technik und Dienste rund 
um neue Arbeitskonzepte vor. Die international aufge-
stellten Magazine sind Lieblingslektüre zahlloser Ent-
scheider und zeigen die Essenz aller Entwicklungen im digi-
talen Zeitalter. 

Kontakt

PLUGGED MEDIA GMBH
Dorfstraße 72
40667 Meerbusch
Telefon:	0211 7817791-0
Telefax:	0211 7817791-9

VERLAGSLEITUNG
Frank Kreif
Fon:	 0211 781 77 91-0
Fax:	 0211 781 77 91-9
kreif@pluggedmedia.de 

REDAKTIONSLEITUNG
Frank Rößler
Fon:	 0211 781 77 91-7
Fax:	 0211 781 77 91-9
roessler@pluggedmedia.de

ANZEIGEN- UND  
MARKETINGLEITUNG
Filiz Bragulla
Fon:	 0 30 23 63 38-03
bragulla@pluggedmedia.de 

Deutschland 5.00 Euro • Österreich 5,80 Euro • Schweiz 9,00 CHF
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AUSGABE 6  .  DEZEMBER 2023  .  5,00 EURO

VOLVO EX30
VOLLELEKTRISCH UNTER 40.000 EURO UND MIT BIS ZU 315 KW

CITROEN Ë-C3
ENDLICH EIN ELEKTROAUTO 
UNTER 25.000 EURO

KIA EV9
KINGSIZE-SUV MIT 800 VOLT-TECHNIK

NEU/IM TEST: BMW I5, FIAT 600E, NIO EL6, BYD SEAL, VW ID.7, BMW IX M60, 
OPEL CORSA-E, MAZDA MX-30, SKODA ENYAQ 2024
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LICHT-CHOREOGRAFIE FÜR IHR ZUHAUSE 
Wie intelligente Lichtsteuerungssysteme Ihre Räume verwandeln

Ausgabe 6
November/Dezember 2023

6,00 Euro
Österreich 6,00 Euro

Schweiz 10,80 CHF
Niederlande 6,80 Euro

Belgien 6,80 Euro
Italien 7,50 Euro

Luxemburg 6,80 Euro
Frankreich 7,20 Euro

6.
20

23

Moderne Alternativen zum 
klassischen Schlüssel
So machen Smart Locks den klassischen 
Schlüssel überflüssig

Moderne Alternativen zum 

Heizen mit Köpfchen
Wie smarte Heizsysteme Ihr Zuhause 
wohltemperiert und Ihre Heizkosten 
niedrig halten

Traumapartment 
in Warschau

Gefühlvolle Verwandlung in ein Smart Home

Alle Hefte auch bei

Deutschland 5.00 Euro • Österreich 5,80 Euro • Schweiz 9,00 CHF

06
. 2

02
3

CI
TR

OE
N 

Ë-
C3

  I
  E

ND
LI

CH
 E

IN
 E

LE
KT

RO
AU

TO
 U

NT
ER

 2
5.

00
0 

EU
RO

AUSGABE 6  .  DEZEMBER 2023  .  5,00 EURO

VOLVO EX30
VOLLELEKTRISCH UNTER 40.000 EURO UND MIT BIS ZU 315 KW
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ENDLICH EIN ELEKTROAUTO 
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KIA EV9
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NEU/IM TEST: BMW I5, FIAT 600E, NIO EL6, BYD SEAL, VW ID.7, BMW IX M60, 
OPEL CORSA-E, MAZDA MX-30, SKODA ENYAQ 2024
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen  
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedin-
gungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen 
eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss 
abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner 
Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der 
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 
genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. 
der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge 
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten 
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den 
Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die 
Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis 
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Für die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift wird keine 
Gewähr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Gültigkeit des Auftrages 
ausdrücklich davon abhängig gemacht hat.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die an den Text angrenzen. Für die Unter-
bringung einer Anzeige neben oder unter Text ist der Textteil-Preis zu entrichten. 
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen 
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich 
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch rechtsverbindlich bestätigte 
Aufträge sowie einzelne Abrufe im Rahmen des Abschlusses – und Beilagenauf-
träge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitli-
chen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren 
Inhalt nach pflichtgemässem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behördliche 
Bestimmungen oder die guten Sitten verstösst oder deren Veröffentlichung für den 
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertretern abgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag 
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung binded. Beilagen, 
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der 
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht 
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar 
ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich 
Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität 
im Rahmen der durch die Druckvorlage gegebenen Möglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder 
unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträch-
tigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Nachfrist ver-
streichen, so hat der Auftraggeber ein Rücktrittsrecht. Schadenersatzansprüche 
aus Unmöglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungsverletzung, 
aus Verschulden bei Vertragsschluss und aus unerlaubter Handlung sind – auch bei 
telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vor-
satz oder grober Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder 
eines Erfüllungsgehilfen. Weitergehende Haftungen für den Verlag sind, soweit es 
sich nicht um solche für unmittelbare Schäden wegen Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften handelt, ausgeschlossen. Reklamationen müssen – außer bei nicht offen-
sichtlichen Mängeln – innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg 
geltend gemacht werden.

11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag-
geber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probe-
abzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug 
nicht innerhalb der gesetzlichen Frist zurück, so gilt die Genehmigung zum Druck 
als erteilt.

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die tatsächliche 
Abdruckhöhe der Preisberechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg 
sofort, möglichst aber vierzehn Tage nach Veröffentlichung der Anzeige, übersandt. 
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der 
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere 
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige 
Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des 
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen 
Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen und gerichtlichen Vergleichen im Rahmen 
der Zwangsvollstreckung entfällt jeglicher Nachlass. Bei Vorliegen begründeter 
Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch 
während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen 
ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung 
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu 
machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg. Je nach 
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten 
oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft 
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages 
über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten für die Anfertigung bestellter Filme und Zeichnungen sowie für vom 
Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprüng-
lich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf Preisminde-
rung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesi-
cherte durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht zugesichert ist 
– die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unter-
schritten wird, und zwar bei einer Auflage bis zu 150.000 Exemplaren um 20 v.H., 
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren um 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 
500.000 Exemplaren um 10 v.H. Darüber hinaus sind etwaige Preisminderungs- 
und Schadenersatzansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber 
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor 
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige 
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er über-
nimmt darüber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernan-
zeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Zif-
fernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.Zuschriften, die in dieser Frist nicht 
abgeholt sind,werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, 
ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz 
des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von 
Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von 
geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht ver-
pflichtet.

19. Druckunterlagen werden auf besondere Anforderung an den Auftraggeber 
zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des 
Auftrages.

20. Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornie-
rungen nach Anzeigenannahme fallen 35 % pauschalisierte Stornogebühren an. In 
der Zeit von 8 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung 50 % pauschali-
sierte Stornokosten an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss fallen pauschali-
sierte Stornokosten von 90 % an.

21. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwin-
gend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages; auch für das Mahnverfahren 
sowie für den Fall, dass der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftragge-
bers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand der Sitz 
des Verlages vereinbart. 


