Ausgabe 6
November/Dezember 2023
6,00 Euro

Osterreich 6,00 Euro
Schweiz 10,80 CHF
Niederlande 6,80 Euro
Belgien 6,80 Euro
Italien 7,50 Euro
Luxemburg 6,80 Euro
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SMART
HOMES

20 Jahre,
ein Magazin,

unzahlige Mo

glichkeiten:

SMART HOMES

2024 feiert ,SMART HOMES” ein bemerkenswertes Jubi-
laum - 20 Jahre als flihrende Stimme im Bereich intelli-
genter Wohnlésungen. Zwei Jahrzehnte lang haben wir
Trends gesetzt, Innovationen vorgestellt und den Diskurs
in einer Branche geprdgt, die sich standig weiterentwi-
ckelt. Durch sorgfaltige Recherche, fundierte Analysen und
eine auf Qualitat ausgerichtete Redaktionsarbeit haben
wir es geschafft, eine engagierte und wissbegierige Leser-
schaft zu gewinnen und zu halten.

Unsere Reichweite beschrankt sich nicht nur auf die
gedruckte Ausgabe; ,SMART HOMES” ist ebenso in digi-
talen Formaten prasent. Unsere Partnerschaft mit Platt-
formen wie Readly hat es uns ermdglicht, ein noch brei-

Inhalt

Themenplan 2023 3
SMART HOMES PRO 4
Viel mehr als nur Print 5
Anzeigen-Preisliste Nr. 19 6
Anzeigenformate & Preise 7
Formatangaben 8
Sonderwerbeformate 9
Advertorial 10
Rubriksponsoring 11
Der Winter Gadget Guide 12
Online-Formate und -Preise 13
Der Verlag 15
Allgemeine Geschaftsbedingungen 16

teres Publikum zu erreichen und unsere Inhalte bequem
und zeitgemaf zuganglich zu machen. Diese digitale Ver-
breitung eréffnet Werbepartnern die Moglichkeit, ihre
Botschaften durch vielfdltige und flexible Formate an eine
technikaffine und kaufkraftige Zielgruppe zu richten.

Wir laden Sie ein, dieses bedeutsame Jubildaumsjahr als
Gelegenheit zu nutzen, Teil unserer langjahrigen Erfolgs-
geschichte zu werden. Entdecken Sie die Potenziale einer
Partnerschaft mit ,SMART HOMES” und nutzen Sie die
Chance, Ihre Marke und Produkte einem breiten und inter-
essierten Publikum zu prasentieren. Wir freuen uns
darauf, gemeinsam mit hnen neue Wege zu gehen und
erfolgreiche Kampagnen zu realisieren.

25 Jahre plugged media —
25 Jahre Technik
verstandlich erklart

1999 erschien die erste Ausgabe eines Magazines,
das Technik und Lifestyle miteinander verband -
plugged. Vom Mobiltelefon (nicht smart) tiber Unter-
haltungselektronik bis hin zum Bereich Auto war hier
alles vertreten, was das Herz eines Design- und Tech-
nikliebhabers hoher schlagen lieR. Und damit war
plugged der Genpool fur Magazine wie SMART
HOMES, ELECTRIC DRIVE und NEW WORK Magazine.
Was uns damals antrieb — eine Kombination aus
Neugier und dem Wunsch, Technik verstandlich zu

erklaren, ist auch heute noch der Pulsschlag hinter all

unseren Medien — gedruckt wie auch digital.
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Themenplan 2024

MIT SECHS AUSGABEN PRO JAHR IST SMART HOMES DER (IM)PULSGEBER DER BRANCHE. ALLE ZWEI MONATE
ANALYSIEREN WIR NEUHEITEN UND ENTWICKLUNGEN, STELLEN SPANNENDE OBJEKTE UND NEUE TECHNIK VOR.
UND AUCH WENN DIE TAKTZAHL HOHER UND DIE BRANCHE UNVORHERSAGBARER GEWORDEN IST, WOLLEN WIR

IHNEN DOCH EINEN UBERBLICK UBER UNSERE GEPLANTEN INHALTE UND SCHWERPUNKTE FUR 2024 GEBEN.

Redaktionsschluss EVT

2.2024

MESSEN:
SPECIAL:
ENERGIE:
VERNETZUNG:

ENTERTAINMENT:

CES, Las Vegas 22.01.24 23.02.24

Vernetzung 2024 — Trends und Technik
Tagesvariable Stromtarife und ihre Nutzung

Matter oder was? Der Stand beim Internet der Dinge
King Size — der beste Weg zum grof3en Bild

SICHERHEIT: Drahtlose Kamerasysteme zur Nachriistung in und ums Haus
3.2024  MESSEN: Light + Building, Frankfurt | Integrated Systems Europe, Barcelona 25.03.24 26.04.24
SPECIAL: Der Styleguide fiir Schalter und Taster
ENERGIE: Bidirektionales Laden mit dem E-Auto? Wann kommt es? Was bringt es?
VERNETZUNG: KNX und die Alternativen — Wie vernetzt man im Neu- und Bestandsbau?

ENTERTAINMENT:

Elegant in die Wand — Lautsprecher fir Astheten und Audiophile

SICHERHEIT: Firewall & Co. — wie schtitze ich mein digitales Zuhause?
4.2024  MESSEN: BAU, Miinchen 27.05.24 28.06.24
SPECIAL: Sicherheit rund ums Haus — gut geschiitzt in den Urlaub
ENERGIE: Strom, Gas, Pellets — Wege zur Warmeversorgung
VERNETZUNG: Alles WLAN oder was? Was die aktuellen Standards leisten. Und was nicht!

ENTERTAINMENT:

Das Ende der physischen Medien: Streamingdienste im Uberblick

SICHERHEIT: Smarte Tiirschldsser im Uberblick
5.2024 MESSEN: Intersolar + Power2Drive, Minchen | Smart Homes Pro, Diisseldorf 29.07.24 30.08.24
SPECIAL: Licht fiir die dunkle Jahreszeit — drinnen und draullen
ENERGIE: Batterien im Haus? Wann und fiir wen lohnt sich das?
VERNETZUNG: Maximale Bandbreite — gibt es Alternativen zu Netzwerkkabeln?

ENTERTAINMENT:

Wir beamen - Projektoren von winzig bis theatralisch

SICHERHEIT: Turen mit integrierter Sicherheitstechnik

6.2024  MESSEN: IFA, Berlin 23.09.24 25.10.24
SPECIAL: Entertainment in Perfektion — so wird jeder Raum zum Medienparadies
ENERGIE: Mehr als nur Flammenspiel: Kamine mit Mehrwert JUBILAUMSAUSGABE
VERNETZUNG: 5G, Glasfaser, Satellit — wer bekommt wo wieviel Bandbreite?

ENTERTAINMENT:

Multiroom im Uberblick: Systeme fiir Neubau und Nachriistung

SICHERHEIT: Alarmsysteme flir den Privathaushalt
1.2025 MESSEN: Smart Homes Pro, Berlin 18.11.24 20.12.24
SPECIAL: Volle Energie — Der Stand der Dinge in Sachen Warme
ENERGIE: Wallboxen mit Mehrwert: So kommt der Strom ins Auto und zurtick
VERNETZUNG: Router, Switches & Co. —was macht was im Heimnetzwerk?

ENTERTAINMENT:

SICHERHEIT:

Der perfekte Medienraum — so werden Filme und Events zum Erlebnis
Turkommunikation mit IQ

3 smart homes Mediadaten 2024
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SMART HOMES PRO

Das Thema Vernetzung verdient sein eigenes Event. Die SMART HOMES PRO ist Technologie-Showcase und
Daher gibt es seit 2023 die SMART HOMES PRO, ein ein- Kontaktborse fur alle, die Vernetzung bei Wohn- und
zigartiges Roadshowkonzept. Gewerkelibergreifend ver- Gewerbebauten ernst nehmen und dem aktuell riick-
bindet diese Veranstaltung Hersteller, Planer, Archi- laufigen Bauvolumen mit intelligenten, hochwertigen
tekten und Macher. Neben dem Ausstellungsbereich ist  Losungen gegensteuern wollen.

vor allem das Programm aus Podiumsdiskussionen, Vor-

tragen und von den jeweiligen Architektenkammern Die Termine 2024:

anerkannten Schulungen der Treiber fur gegenseitige SMART HOMES PRO Duisseldorf 13. und 14. Juni 2024
Vernetzung und erfolgreiche Projekte. SMART HOMES PRO Berlin 7. und 8. November 2024

Mehr Infos gibt es unter www.smarthomespro.com

SMART
HOMES
PRO

Die Premium-Roadshow SMART HOMES PRO ist ein Event der Smart Homes Pro GmbH & Co. KG. Diese steht in keiner direkten Beziehung zur
plugged media GmbH. Das Magazin SMART HOMES ist allerdings Namensgeber und Unterstiitzer der SMART HOMES PRO.
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Viel mehr als nur Print

Magazine haben bei Verbrauchern einen besonderen Stel-
lenwert, der weit Uber das Informationsverhalten bei der
Suche im Internet hinausgeht. Denn Magazine liefern Inspi-
ration und fuhren zu Entdeckungen. Wahrend klassische
Recherchen im Web ewig die gleichen ,bezahlten” Resultate
nach oben sptilen, begleiten sorgfaltig recherchierte Maga-
zine die Leser auf eine Entdeckungsreise, und das schon
langst nicht mehr nur in der Printvariante.

Mit SMART HOMES sind wir inzwischen seit sechs Jahren auf
digitalen Leseplattformen wie Readly aktiv. Das Spotify der
Magazine hat bei Lesern verstandlicherweise groflen An-
klang gefunden: Bei 45.000 Downloads schmdkern die Leser
etwa 26 Minuten in jeder Ausgabe.. Mittlerweile sind andere,
spannende Digitalkandle hinzugekommen, und so bedienen
wir alle relevanten Plattformen und liefern unseren ,volldigi-
talen” Lesern SMART HOMES auch tiber eine eigene App alle
nhalte der Hefte.

»83 Prozent des
Medienvertrauens in
Printmedien werden

in Werbevertrauen
uberfuhri

ERGEBNIS DER STUDIE ,, TRUST IN NEWS*
DER AGENTUR HAVAS

= @Iuma ba

in Warschau

Heizen mit Kopfchen

ssischen Schli

Dazu erganzt die Website www.smarthomes.de das Medien-
portfolio, und auch alle relevanten Kandle bei den Sozialen
Medien werden von der Redaktion bedient und stehen
selbstverstandlich flr besondere Content-Kooperationen
zur Verflgung.

Uber alle Kanale hinweg, analog und digital, erreicht SMART
HOMES so Ausgabe fiir Ausgabe mehr als 9o.000 Leser
direkt, dazu kommen Monat ftir Monat rund 68.000 Visits
auf www.smarthomes.de sowie die Social Media Kanale.
Besser und vertrauenswiurdiger konnen wir und Sie diese
Zielgruppe kaum erreichen.

» Worx Landroid VISION - der kiigste Mahrobotar im
Tast

* Logwes bikd | vereint Bitd- und Tonguattsl mil einem
Loak fir dia Ewigket
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Anzeigen-Preisliste Nr. 20

VERLAGSADRESSE
plugged media GmbH
Dorfstralie 72

40667 Meerbusch

Fon: 021178177 91-0
Fax: 02117817791-9
www.pluggedmedia.de

ERSCHEINUNGSWEISE
zweimonatlich

HEFTPREIS
6,00 Euro

DRUCKAUFLAGE
60.000

Zusatzlich zur Printauflage erreicht ,,SMART HOMES® als
digitales Magazin uber alle relevanten Plattformen je
Ausgabe mittlerweile weitere 45.000 Leser, sei es als
Einzeldownload oder im Abonnement.

GESAMTAUFLAGE
105.000

HEFTFORMAT

210 X 297 MM

Beschnittzugabe: umlaufend 3 mm
auller bei Satzspiegelanzeigen

DRUCK

Umschlag: Bogenoffset

Inhalt: Rollenoffset mit Heatset-Trocknung
Weiterverarbeitung: Klebebindung Hotmelt

DRUCKUNTERLAGEN

Daten als .pdf-, .eps- oder .tif-Files.

Mindestauflosung 300 dpi.

Offene Dokumente: InDesign, lllustrator, Photoshop
(Mac 0SX). Schriftfonts und Farbprofile miissen einge-
bettet sein.

Um eine einwandfreie Qualitat der Anzeigen zu garan-
tieren, ist es erforderlich, dass ein farbverbindlicher Proof

im 1SO-Standard mit FOGRA Medienkeil mitgeliefert wird.

Aus drucktechnischen Griinden kann es zu Farbschwan-
kungen kommen, die in der Druckvorstufe nicht beein-
flusst werden konnen.

FARBPROFILE
Umschlag: ISO Coated v2 300 % (ECI)
Inhalt: PSO LWC Improved (ECI)

DATENANLIEFERUNG
Per WeTransfer, FTP oder Mail an grafik@pluggedmedia.de

BEILEGER
Preis pro 1.000 (ohne Postgebtihren):
204 >> 73,00 Euro

jeweitere5g > 3,35 Euro

MINDESTAUFLAGE: 20.000

MAXIMALFORMAT: 200 X 290 mm netto

Beilagen miissen fiir eine maschinelle Verarbeitung
geeignet sein.

BEIHEFTER
25eiten > 94,- Euro/1.000
4 Seiten  >>  114,- Euro/1.000

8 Seiten > 140,- Euro/1.000

12 Seiten  >> 166,- Euro/1.000
16 Seiten > 192,- Euro/1.000
MINDESTAUFLAGE: 20.000
FORMAT: 210 x 297 mm Hochformat angeschnitten,
Beschnittzugabe: umlaufend 3 mm

BEIKLEBER

Maschinenverarbeitung: 68,- Euro/1.000

zzgl. Trageranzeige, zzgl. Postgebuhren
MINDESTAUFLAGE: 20.000

MAXIMALFORMAT: 200 x 290 mm netto

Beikleber miissen fiir eine maschinelle Verarbeitung
geeignet sein.

ANLIEFERUNGSTERMIN

siehe Druckunterlagenschluss

Zahlungsbedingungen:

innerhalb von 7 Tagen ab Rechnungsdatum 2 % Skonto
innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum rein netto

BANKVERBINDUNG

Commerzbank Duisburg

IBAN: DE97 3508 0070 0200 7757 00
BIC: DRESDEFF350
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Anzeigenformate & Preise

Format _ SatzsPieg-el _ Anscpnit_t Preis in Euro z_zgl. MwsSt.
Breite & Héhe in mm* Breite & Hohe in mm* 4-farbig**

1/1 SEITE 179 X 259 210 X 297 8.590,- Euro

1/2 SEITE QUER 179 X 131,25 210 X 148,5 4.990,- Euro

1/2 SEITE HOCH 87,5 X 259 102,5 X 297 4.990,- Euro

1/3 SEITE QUER 179 x 80,5 210 X 985 3.890,- Euro

1/3 SEITE HOCH 57 X 259 72 X 297 3.890,- Euro

2/1 SEITE (DOPPELSEITE) 390 X 259 420 X 297 16.990,- Euro

*Beschnittzugabe: 3 mm **Farbanzeigen: It. Euroskala Cyan, Magenta, Gelb

Sonderplatzierungen Nachlasse™:

Platzierung (1/1 Seite) Preis in Euro zzgl. MwSt. Mengenstaffel

Uz + SEITE 3 (OPENING SPREAD) 18.990,- Euro AB 3 AUSGABEN 5%
SEITE 5/7 (GEGENUBER INHALT) 10.590,- Euro AB 6 AUSGABEN 10 %
UMSCHLAGSEITE 2 11.590,- Euro AB 12 AUSGABEN 15 %
UMSCHLAGSEITE 4 12.590,- Euro *Abnahme in 12 Monaten

Fur Sonderplatzierungen senden Sie bitte Ihre Druckunterlagen zum
jeweiligen Anzeigenschluss ein.

Termine 2024

Nummer DU EVT Monat
SMART HOMES 2.2024 29.01.2024 23.02.2024 Marz/April
SMART HOMES 3.2024 01.04.2024 26.04.2024 Mai/Juni
SMART HOMES 4.2024 03.06.2024 28.06.2024 Juli/August
SMART HOMES 5.2024 05.08.2024 30.08.2024 September/Oktober
SMART HOMES 6.2024 30.09.2024 25.10.2024 November/Dezember
SMART HOMES 1.2025 25.11.2024 20.12.2024 Januar/Februar
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Formatangaben

Anzeigenformate in mm:
Breite x Hohe

1/1 SEITE 2/1SEITE

Anschnitt 210 x 297* Anschnitt 420 x 297*

1/1 SEITE 2/1 SEITE 1/3 SEITE HOCH 1/3 SEITE HOCH
Satzspiegel 179 x 259" Satzspiegel 390 x 259" Anschnitt 72 x 297* Satzspiegel 57 x 259"

1/2 SEITE QUER 2/2 SEITE 1/3 SEITE QUER 1/3 SEITE QUER
Anschnitt 210 x 148,5* Anschnitt 420 x 148,5* Anschnitt 210 x 98 ,5* Satzspiegel 179 x 80,5*

1/2 SEITE QUER , 2/2SEITE . 1/2 SEITE HOCH 1/2 SEITE HOCH
Satzspiegel 179 x 131,25%  Satzspiegel 390 x 131,25 Anschnitt102,5 x 297*  Satzspiegel 87,5 x 259"

*Beschnittzugabe an allen Seiten 3 mm
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Sonderwerbeformate

Noch mehr Aufmerksamkeit? Mehr Platz fiir Ihre Werbebotschaft? Kein Problem, mit
unseren Sonderwerbeformaten fallen Sie im positivsten Sinne des Wortes aus dem
Rahmen. Egal ob Cover-Gatefold flir maximalen Blickfang oder ein Altarfalz mit bis
zu 8 Seiten exklusiv fur Ihre Produkte, wir machen alles moglich — schnell, flexibel
und zu unschlagbaren Konditionen. Natiirlich generieren wir auch flir unsere stetig
wachsenden digitalen Auflagen bei Readly, Yumpu und in der eigenen App entspre-
chende Umsetzungen, so geht lhnen kein Interessent verloren.

Format Preis in Euro zzgl. MwsSt.
COVER-GATEFOLD (mindestens 3, optional 4 Seiten) 21.990,00*
AUFKLAPPSEITE (mindestens 3, optional 4 Seiten) 19.990,00"
BACK-GATEFOLD (mindestens 3, optional 4 Seiten) 21.990,00*
ALTARFALZ (mindestens 6, optional 8 Seiten) 27.990,00*
UMSCHLAG MIT TITELLASCHE 10.990,00"
UMSCHLAG MIT FENSTERFALZ 15.990,00"
VARIO FLIP 14.990,00""

* zzgl. Postvertriebskosten+Handling; ** zzgl. Handling

=] \é]/

Vario Flip Umschlag mit Fensterfalz
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Advertorial

DIE ALTERNATIVE ZUR KLASSISCHEN KAMPAGNE

Advertorials sind eine Alternative zu klassischen Kampa- rial umgesetzt werden, oder es konnen Fotomotive speziell
gnen, beispielsweise wenn kein spezielles Motiv vorliegt generiert werden — sprechen Sie uns an. Im gewohnten
oder ein Produkt besonders ins Licht gertickt werden muss.  redaktionellen Layout mit klarer Kennung lassen sich so
Advertorials kdnnen entweder mit vorhandenem Bildmate- zielgerichtet Inhalte kommunizieren.

Preis in Euro zzgl. MwSt.
Format 4-farbig

1/1 SEITE 8.990,- Euro

1/2 SEITE 4.990,- Euro

ADVERTORIAL

2/1SEITE 17.890,- Euro

Anforderungen

Das Advertorial setzt Bild- und Textmate- Drei Jahre Effizienzhaus-
rial in digitaler Form als JPEG, EPS, oder Plus-Siedlung

Tl F F ]n druck fah'l 9 er A'Ll'ﬂ O sun g VvOoraus. 2016 und 2017 ist in Hiigelshart (Bayern) ein Wohnquartier entstanden, das

belastbare Erkenntnisse dariiber bringen sollte, wie angesichts der Herausforde-
rungen der Energiewende gebaut werden kénnte. Dabei ging es nicht um wirt-
schaflich unrealistische Musterbauten, sondern um bezahlbare zukunftssichere
Gebiiude fiir Bauherren. Mit dabei: smarte Heiztechnik von Stiebel Eltron.

DieWarmepumpen haben m Efassungszataum den P Strom
fchem e derestichenelektischen .
eher,auch w d

Jert den thermischen Ener
e Anage i cen He:

und ibermite
darfan den'

drersc
Fahrestung

o male Partnr,
fute

infamilen und 2 Doppchiusenach KW 55, kel
@ e zimer Koo B, Goste
s

etz Haustechlund ie P-folage 2o moglchstintensiven
Notzung von trom aus igener Produlion

Dr.Stiebestr. 33
37603 olzminden
Tel-140(0) 831102702

AoverToRIAL AoveRTORIAL
Fur alle Sinne
Dass ein TV-Gerit bestmégliche Bilder liefern soll, ist selbstverstandlich. Doch @ PHILIPS
man sollte auch den Ton nicht vernachliissigen. Genau das macht Philips bei OLED+986/936

Phiips OLED-Femseher,
Soundsysteme i Zusammen
Wik
esduse Materlien, ndroid
Betibssystem

seinen neuen Modellen OLED+936 und dem neuen Topmodell OLED+986 mit
dem bestechenden Sound von Bowers & Wilkins.

Gs0LED+a86 -4299Eur0

il verbessertes Bidercon's,Das Erebeis
eendudende

lung i resgechen

st G5OLEDI36- 3899 o
tiricheine Farbdarst

e Bildqualitat
it Dual Pcture Engire

e kbt Kot o e

- s dom e Shulp-  shen und akustisch tansparenten Stofen
Nutze ie - Eemmned

tur macht, Auerlich erkennt man den Kooperator

produientem Leder von Muithead aus

0 Schotland

phpsoueosss

| rapsouepioss

Soundsystem, das
Fernseher zum Ei;
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Rubriksponsoring

DAS UMFANGREICHE INFORMATIONSPAKET

Rubriksponsorings ermdglichen es hnen, erklarungsbedurf-
tige Themen tUber mehrere Ausgaben hinweg in Zusam-
menarbeit mit der Redaktion in Szene zu setzen. Leser
werden in leicht verstandlichen Schritten in die Thematik
eingefuhrt und bekommen das notige Wissen vermittelt,
um eine Kaufentscheidung zu treffen. Gleichzeitig hat die

Begleitung Uber einen langeren Zeitraum den Vorteil, dass
diese Art der kontinuierlichen Kommunikation die Marken-
wahrnehmung steigert.

Lassen Sie sich hierzu ein individuelles Angebot unter-
breiten.

ADVERTORIAL

Wenn alles zusammenpasst

Foros 0346

Nicht immer gilt ,viel hilft viel. Fiir das smarte Zuhause wihlt man lieber eine
clevere Lésung, die rundum gliicklich macht.

i aufden
Uberbiick zu wafen. Von weltweit prasenten Tech Giganten
iber schwedische Mabehiuser bis in 2u No-Name Herstelern
aus Asien gbt s verschiedenste Losungen fir das intellgente

Hand. Im deutschen St Horme-System Homemati P steht
it ber 150 Produkten die grofe Auswahl auf dem Smart

ADVERTORIAL
T

Auch Jalousien und Rollos untrsttzen das Temperaturmanage:
ment Im Sommer hlfe s, ein Uberfizen der Wohnraume 2u
vermeiden, im Winterlassen iejeden Sonnenstrahlins Haus und
verhindern nachis das Auski len der Réume. Moglich macht dies
eine intelligente Steuerung auf Bass der Innen- und Autenten
peraturen und der Sonneneinstrahiung,

Meine Burg sollsicher sein
Ein Smart Home sorgt nicht nur fir Komfort sondern kann das.
Zuhauseaauch schitzen LautVerband der Sachversicherer verur
Sacht Wasser mehrund hhere Schaden s Feuer und Enbruch
diebstafi. Unter der Spilmaschine und im Hausarbetraum in

weitere Taster, Bewegungsmelder oder Sensoren dort nachris-
ten,wosie benstigtwerden - one Kabel,ohne Bauschmutzund
ohnein i Eledzoinsallation eingrefen zu missen. Vorbeisind
diezei

matic P schon bel leinsten Wassermengen und helfen, grofie
Schiden 2u vermeiden. Smart, vermetzte Rauchwarnmelder
osen akustisch Alarm aus
ung senden Push-infos ans.
Smartphone. I Fal eines.
Fales

stich eingeplant werden musste, weilEnveiterungen nur mit 2
satlchen,quer durchs Haus laufenden Kabelnintegriertwerden
konnten, i bei der Sa

alle Jalousien hoch, um |
Fluchtuege zu offnen, und

e beider Gestaltung des Smart Homes

htim und am H

150 Produkte [6sen alle gestellten Aufgaben
Alsechtes Whole-Home-Syste bietet Homematc I firjede Aut
gabenstellung eine Losung, Bespielhaft st der Bereich Warme
und Klima': Smarte, vermetzte Heizkérperthermostate g esbei
vielen Anbietern, b dersmarten Steverung einer Fuboderihe:

Selbst Einbruchsversuche
Kann das inteligente 20
hause unterbindn. Der Ur-
laub oder andenveiige Ab-
wesenheiten werden ent.

spannter, wen

am,
simulieren: Leicht zu erstellende Automatisierungen sorgen  werde,

ledigtdas mit dem FALMOT Futbodenheizungscontrole Der
dafi,dass Rolladen hoch- und heruntefahven oder Lampen zy Sl
sl sfort,wern
Analog,2u den mesten Homematic e « i
beherrsht der den dynamisch Tir- gt

£ min.
jeich komven:

Home-Markt bere, Offer -

Zuhavse. Vi iU

Kommunikationsstandards achtet, etlt stat eines dbergrei

Das Smart Home:System, das sich und seine Bewofner schiz,

insellosungen
Wennsich Gatevays und Apps formiich stapeln,stdasnicht bofs
unkomfortabel, man verier: auch schnell cen Uberblick - auch
darbe, was it den efgenen Daten passer,

che,und Kompatiiltat st eine Frae.

Zuvertissigkeit durch Kabel-Installation
und Flexibilitat durch Funk

Installateure schwéren auf die Zwerassigheit verkabelter Sys-
teme, Anwender mchten aber auch etwas nachristen, ohne den
Fachmann bestellen zu missen.Im System Homemalic P arbes
ten kabelgebundene und Funkprodukte gemeinsam. Fr den
Kombirierten Betrieb ird ein Homematic P Wired Access Point
ber das heimische Netzwerk mit inem Fur Access Point oder
derSmart Home Zentrale CCU3 vernetzt,

Der Fachmann verbindet Wandtaster, Temperatur- und Luft
feuchtemesser oder Rollo- und Heizungs Aktoren per Kabel,
nimmtdie Grundlonfguration des Systems vor und sorgt i die
notwendige Struktur und Dokumentation. ie Systemkompo-
nenten verschwinden im Schaltschrank Spater kornen Nutzer

Dos rocukiportioio von Homermai P deckt ez jodn
Bereichdes Zunouses b und st ein Winsehe ofen

Soll natrlch fir (Cyber Keiminelle
werden, Homemaic P stehtseitJahven auf dem Priftand un

Bereichen curchdachtes Scherheitskonzept”. Der VDE evaluiert,
Pt und zetfzert ale derzeit ingesetaten Losungen aufeiner
eigenen Testplattorm: Homematic P wurde als erste Smart-
Home Lasung bereits zum sechsten Mal in Folge fir Protokol:
IT- und Datensicherheit zertifizert

bt

Beim Datenschutz geht €Q-3 enen heutzutage ungewohnlichen
Weg: Die Nutzung der Homematic 1P App erfordert keine Regis
trerung. Das st nicht nur anwendrfreundiich, e dient auch in
ochstem MaRe dem Datenschulz. Die Nutzung des Systems -
folgt - bisaufcetechnisch natwendiige verschiissele Efassung,
der IP-Adresse - vllig ananym. So konnen keine persanliche:
Datenin falsche Hinde geraten.
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Der Winter Gadget Guide

IHRE PRODUKTE IM FOKUS.

Maximale Aufmerksamkeit bei minimalem Einsatz, das spiel ist auch in dieser Hochsaison fur Gadgets und Ge-
bietet unser traditioneller Winter Gadget Guide natiirlich schenke ein Garant fir beste Wahrnehmung von Marken
auch 2024. Die Kombination aus wirksamer Prasentation und Produkten. Nutzen Sie die Gelegenheit, unsere Leser
lhrer Produkte und erhohter Aufmerksamkeit der Leser mnochmalsim exklusiven Umfeld fir die Highlights Ihrer Pro-
durch die Beschaftigung mit dem begleitenden Gewinn- duktpalette zu begeistern.

Termine & Tarife (preise zzgl. Mwst)

Ausgabe Redaktionsschluss EVT 1/1 Seite 1/2 Seite

1.2025 18.11.2024 20.12.2024 Bitte kontaktieren Sie uns rechtzeitig

Bei Teilnahme an unserem Weihnachtsspecial ,Winter Das Anmeldeformular steht ihnen als Download unter
Gadget Guide“ bitten wir um Rticksendung des Anmelde- www.pluggedmedia.de bereit.
formulares bis zum 15. November 2024.

WINTER GADGET GUIDE WINTER GADGET GUIDE
STILVOLL GEWINNEN STILNOLL GEWINNEN

klang-Juwel zum Mitnehmen

Harman Kardon Onyx Studio 8

Sl_narh!r Netzwerk-Star —
nicht nur fiir den Winter

Netgear Orbi RBKE963

tsprecher ganz besonderer  Ebensowenig sollte man an ihm vorbei hren, denn er kann
wfmerksam: U die 30 cm  schon als Einzelspeaker Stereosound zum Besten geben: Zuel

es elegant gestalteter
Harman Kardon Ony St int ele
Engagement der  positionieren, wo man ihn gera
wird ausrecycel. krofon, mit

Wert: 1.899 Euro ™ .
Anzahl: 1 AT T
[ T—
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Online-Formate und -Preise

LEADERBOARD/SUPERBANNER*

Leaderboard-Banner werden auler-
halb uber der Website platziert.

1.190,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss:

10 Werktage vor Verdffentlichungs-
termin

Format: 600 x 120
800 x 120
800 x 160

DateigréfRe: maximal 40 kB

SKYSCRAPER*

Skyscraper werden auf der rechten

Seite auRerhalb der Website platziert.

1.190,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss:

10 Werktage vor Verdffentlichungs-
termin

Format: 120 x 600
120 X 800
160 X 800

DateigréfRe: maximal 40 kB

13 smart homes Mediadaten 2024

MEDIUM RECTANGLE*

Content Ads werden direkt im redak-
tionellen Umfeld der Website platziert.

PromoAds werden in der linken und
rechten Spalte platziert.

990,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:
10 Werktage vor Verdffentlichungs-
termin

Format: 250 x 250
234 X 60
200 X 200

DateigréfRe: maximal 30 kB

*Die statistische Erfassung der Page
Impressions und Klickraten ist abhangig
von den individuellen Cookies- & Browser-
Konfigurationen der Webseitenbesucher.
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HOMES

Online-Formate und -Preise

-

WALLPAPER*

Wallpaper nutzen parallel den
oberen und rechten Seitenrand
und umrahmen somit den Inhalt
von smarthomes.de.

Wallpaper bestehen aus

folgenden Elementen:

- Leaderboard

« Skyscraper

« Hintergrundfarbe

- ggf. Hintergrundgrafik

- ggf. HTML-Steuerdatei
(fr den Fall, dass die beiden Werbe-
mittel miteinander , kommunizieren”
sollen)

1.590,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:
10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: Sonderformat auf Anfrage

Dateigr6fRe: maximal 60 kB

v

3D SWIPE CUBE*

3D Cube ist ein neues, aufmerksam-
keitsstarkes Format, das Ihnen die
Maéglichkeit bietet, mehr Inhalte zur
veroffentlichen und mehr Werbe-
flache zu nutzen.

3D Cubes konnen individuell an be-
liebiger Stelle der Website platziert
werden und sind auch auf mobilen
Devices auf kleinster Flache ausge-
zeichnet sichtbar.

2.590,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss:

10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: 300 x 250 px
Retina: 600 x 500 px —JPEG, PNG, GIF

ADVERTORIAL/
ONLINE VEROFFENTLICHUNG
+ LEADERBOARD/SUPERBANNER

3.590,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:
10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: Nach Absprache

ADVERTORIAL/
ONLINE VEROFFENTLICHUNG

2.990,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:
10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: Nach Absprache

WERBE-/IMAGEFILM
2.590,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:

10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: nach Absprache
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Der Verlag

plugged media — das ist das Synonym fur Medien, die
Trends dokumentieren, bevor andere sie Uberhaupt entde-
cken. Seit 1999 setzten ,plugged” und sein Nachfolger
J<frenddokument” MafRstabe, wenn es um neue Designs
und Technologien geht. ,SMART HOMES® definiert bereits
seit 2004 den Markt fur intelligentes Wohnen, die Zukunft
in den eigenen vier Wanden. 2018 kam mit ,ELECTRIC DRIVE®

ELECTRIC |
DRIVE

—
4
1.000 KM IM SMART #1
=

ELECTRIC DRIVE.

A

NEUE RUBRIK:
‘ ELEKTRO-MOTORSPORT | FORMELE | OPELELECTRIC|

Ay

SMALLOFFICE . HOMEOFFICE . COMPANY

401.24 | asoe

MAGAZINE

STELL DIR VOR,
ES IST BURO
UND KEINER
GEHT HIN

STELL DIR VOR,

ES IST BURO

UND KEINER

GEHTHIN DAS
VIRTUELLE
BURO 110

Alle Hefte auch bei

Readly

Yunepu

das Magazin zum Megatrend Elektromobilitat in das Pro-
gramm von plugged media. Und seit 2020 stellt das ,NEW
WORK Magazine” Einrichtungen, Technik und Dienste rund
um neue Arbeitskonzepte vor. Die international aufge-
stellten Magazine sind Lieblingslektire zahlloser Ent
scheider und zeigen die Essenz aller Entwicklungen im digi-
talen Zeitalter.

Kontakt

Pl Hetia

PLUGGED MEDIA GMBH
Dorfstralie 72

40667 Meerbusch

Fon: 021178177 91-0
Fax: 021178177 91-9

VERLAGSLEITUNG

Frank Kreif

Fon: 021178177 91-0
Fax: 021178177 91-9
kreif@pluggedmedia.de

REDAKTIONSLEITUNG
Frank RoRler

Fon: 021178177917

Fax: 021178177 91-9
roessler@pluggedmedia.de

read-it
ZINIO

ANZEIGEN- UND
MARKETINGLEITUNG

Filiz Bragulla

Fon: 030 236338-03
bragulla@pluggedmedia.de
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen ist der Vertrag lber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdaumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfdllt, wenn die
Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine
Gewadhr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftrages
ausdriicklich davon abhdngig gemacht hat.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die an den Text angrenzen. Fur die Unter-
bringung einer Anzeige neben oder unter Text ist der Textteil-Preis zu entrichten.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch rechtsverbindlich bestatigte
Auftrage sowie einzelne Abrufe im Rahmen des Abschlusses — und Beilagenauf-
trage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitli-
chen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt nach pflichtgemdssem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behordliche
Bestimmungen oder die guten Sitten verstésst oder deren Veréffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertretern abgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung binded. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel ibliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckvorlage gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal, in dem der Zweck der Anzeige beeintrach-
tigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte angemessene Nachfrist ver-
streichen, so hat der Auftraggeber ein Riicktrittsrecht. Schadenersatzanspriiche
aus Unmoglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungsverletzung,
aus Verschulden bei Vertragsschluss und aus unerlaubter Handlung sind — auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vor-
satz oder grober Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder
eines Erfulllungsgehilfen. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind, soweit es
sich nicht um solche fiir unmittelbare Schaden wegen Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften handelt, ausgeschlossen. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offen-
sichtlichen Mangeln —innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag-
geber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probe-
abziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug
nicht innerhalb der gesetzlichen Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck
als erteilt.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die tatsachliche
Abdruckhohe der Preisberechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg
sofort, moglichst aber vierzehn Tage nach Verodffentlichung der Anzeige, tibersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14.Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fur die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen und gerichtlichen Vergleichen im Rahmen
der Zwangsvollstreckung entfdllt jeglicher Nachlass. Bei Vorliegen begrindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fur die Anfertigung bestellter Filme und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriing-
lich vereinbarter Ausfithrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf Preisminde-
rung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesi-
cherte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist
- die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unter-
schritten wird, und zwar bei einer Auflage bis zu 150.000 Exemplaren um 20 v.H.,
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren um 15 v.H., bei einer Auflage bis zu
500.000 Exemplaren um 10 v.H. Dartliber hinaus sind etwaige Preisminderungs-
und Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

18. Bei ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er Uber-
nimmt dartiber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernan-
zeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Zif-
fernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind,werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick,
ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behdlt sich im Interesse und zum Schutz
des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von
geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht ver-
pflichtet.

19. Druckunterlagen werden auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

20. Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornie-
rungen nach Anzeigenannahme fallen 35 % pauschalisierte Stornogebthren an. In
der Zeit von 8 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung 50 % pauschali-
sierte Stornokosten an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss fallen pauschali-
sierte Stornokosten von 9o % an.

21. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz
zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages; auch fir das Mahnver-
fahren sowie fur den Fall, dass der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auf-
traggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlages vereinbart.
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