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Navigieren Sie durch die
Arbeitswelt von morgen — heute

Die Arbeitswelt befindet sich im Wandel. In einer Ara, in der
Technologie, Kultur und soziale Normen sich standig weiter-
entwickeln, stellt ,NEW WORK Magazine” die zentrale An-
laufstelle fir alle dar, die sich in dieser neuen Landschaft
zurechtfinden mochten. Wir bieten tiefe Einblicke in die ver-
anderten Strukturen der Arbeitswelt, prasentieren inspirie-
rende Case Studies von Unternehmen, die den Sprung erfolg-
reich gemeistert haben, und analysieren die Software-Tools
und essenzielle Hardware, die diesen Wandel antreiben.

Unsere Prasenz erstreckt sich weit Uber die Grenzen des
Printmediums hinaus. Unsere digitalen Plattformen bieten

Fur die sich standig neu
definierende Welt der
Arbeit gibt es kein zu
,NEW WORK Magazine”
vergleichbares Medium.

eine Vielzahl an zusatzlichen Inhalten und ermaéglichen eine
dynamische Interaktion mit unserer Community. Unsere
Partner profitieren von einem breiten Spektrum an Werbe-
moglichkeiten, die von Printanzeigen bis hin zu malge-
schneiderten digitalen Kampagnen reichen.

Unsere Zielgruppe: Ob Entscheidungstrager in einem groRen
Konzern, ein Start-up-Griinder oder ein Einzelkampfer in der
Freelancer-Welt, ,NEW WORK Magazine” bietet allen die Res-
sourcen, die benotigt werden, um in der Arbeitswelt von
morgen erfolgreich zu sein. Wir laden Sie ein, die vielfaltigen
Maoglichkeiten einer Partnerschaft mit ,NEW WORK Maga-
zine" zu entdecken und Ihre Marke in einem Umfeld zu posi-
tionieren, das flr Innovation, Transformation und Fortschritt
steht.

Durch unsere fachkundige Berichterstattung und unsere
breite thematische Abdeckung sind wir mehr als nur ein
Magazin: Wir sind Ihr Navigator durch die komplexe Welt der
neuen Arbeitsstrukturen. Lernen Sie mit,, NEW WORK Maga-
zine" die Vielfalt der Mdglichkeiten kennen, die sich in der
modernen Arbeitswelt bieten, und werden Sie Teil einer
Bewegung, die die Zukunft der Arbeit aktiv gestaltet.

25 Jahre plugged media -
25 Jahre Technik verstandlich erklart

1999 erschien die erste Ausgabe eines Magazins, das Technik und Lifestyle mit-

einander verband — plugged. Vom Mobiltelefon (nicht smart) tiber Unterhal-
tungselektronik bis hin zum Bereich Auto war hier alles vertreten, was das Herz
eines Design- und Technikliebhabers hoher schlagen lie8. Damit war plugged der
Genpool fir Magazine wie SMART HOMES, ELECTRIC DRIVE und NEW WORK
Magazine. Was uns damals antrieb — eine Kombination aus Neugier und dem
Wunsch, Technik verstandlich zu erklaren, ist auch heute noch der Pulsschlag
hinter all unseren Medien — gedruckt wie auch digital.
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Themenplan 2024/2025

NEWORK
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WIR MACHEN NICHT NUR UNSEREN LESERN DIE ARBEIT LEICHTER, SONDERN
AUCH IHNEN. HIER IST UNSER UBERBLICK UBER DIE GEPLANTEN THEMEN-
SCHWERPUNKTE IN 2024. NATURLICH KANN SICH AUS AKTUELLEM ANLASS DAS
EINE ODER ANDERE ANDERN ODER VERSCHIEBEN. WENN IHNEN ALSO THEMEN
AM HERZEN LIEGEN, LASSEN SIE ES UNS EINFACH WISSEN.

Redaktionsschluss EVT
2.2024 11.12.23 12.01.24
SPECIAL: Bluff im Buiro? Kontrollverlust durch Remote und Home Office?
CASE STUDIES: Sehenswerte Arbeitswelten rund um den Globus
KI-UPDATE: Neue Tools fur intelligente Produktivitat
HARDWARE: Screen Real Estate — Monitore im XXL-Format
SERVICES: Lass machen: Freelancer Plattformen im Uberblick
INTERIOR: Sitzen, stehen, liegen — wie arbeitet es sich am besten?
FOOD & DRINK: Liefern lassen oder machen? Was ist sinnvoller?
3.2024 04.03.24 12.04.24
SPECIAL: Wieviel Buroarbeit lasst sich an die KI delegieren?
CASE STUDIES: Sehenswerte Arbeitswelten rund um den Globus
KI-UPDATE: Neue Tools fur intelligente Produktivitat
HARDWARE: Internet Uiberall: 5G, Glasfaser, Satellit & Co.
SERVICES: Schluss mit dem Mobilfunk-Chaos: Telefonie aus dem Web
INTERIOR: Akustik im Buiro: Storenden Larm fest im Griff
FOOD & DRINK: Lebenselixier Kaffee: Von Kapseln bis zum Biiro-Barista
4.2024 08.07.24 09.08.24
SPECIAL: Die Uberall-Buros — sehenswerte Coworking-Spaces
CASE STUDIES: Sehenswerte Arbeitswelten rund um den Globus
KI-UPDATE: Neue Tools fur intelligente Produktivitat
HARDWARE: Drucken auf Papier und in 3D —was brauchen kreative Prozesse?
SERVICES: Intelligenz on Demand - Aufgaben outsourcen
INTERIOR: Ergonomie am Arbeitsplatz, auch zu Hause
FOOD & DRINK: Snacks, Lies & Videotapes — Kommunikative Orte fiirs Biiro
1.2025 090.09.24 11.10.24
SPECIAL: Land schlagt Stadt? Wo liegt die Zukunft der Arbeit?
CASE STUDIES: Sehenswerte Arbeitswelten rund um den Globus
KI-UPDATE: Neue Tools fur intelligente Produktivitat
HARDWARE: Notebooks mit viel Dampf fur Digitalnomaden
SERVICES: Die besten Kollaborationstools
INTERIOR: Gutes Licht fur produktive Arbeit
FOOD & DRINK: Bliroktliche 2025 — mehr als Mikrowelle
2.2025 00.12.24 17.01.25
SPECIAL: Wo wollen wir arbeiten? Die grof3e Studie rund um New Work
CASE STUDIES: Sehenswerte Arbeitswelten rund um den Globus
KI-UPDATE: Neue Tools fur intelligente Produktivitat
HARDWARE: Das eigene Studio flr Video und Podcasts
SERVICES: Zoom, Teams & Co.
INTERIOR: Huddle- und Game-Rooms. Ist das noch Buiro?
FOOD & DRINK: Kaffee, Tee und Smoothies — Nahrung fur Korper und Seele
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»,NEW WORK Magazine“ -
die Leserinnen und Leser

LESERSTRUKTUR

weiblich 21,7%
Prozent mannlich 783 %

DURCHSCHNITTSALTER: 47,5 Jahre

ZIELGRUPPE:

C-Level | Geschaftsfliihrung 2%
IT-Verantwortlich 38%
Buro-Manager 24 %
Architekt/Innenarchitekt 9%

Sonstige 3%

UNTERNEHMENSGROSSE:

1 bis 5 Mitarbeiter 23%

6 bis 20 Mitarbeiter 18 %

21 bis 50 Mitarbeiter 17%

51 und mehr Mitarbeiter 42%

HAUPTINTERESSEN:

Projektvorstellungen 68 %
Services/Software 2%
Interviews 62 %

Technik 89%
Interior 77%
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Naturlich auf allen Plattformen

Naturlich sind wir auf allen relevanten Plattformen und
Vertriebswegen vertreten. Neben dem klassischen Maga-
zinvertrieb Uber Kioske und Bahnhofsbuchhandlungen ist
»,NEW WORK Magazine” auch in ausgesuchten Co-Working-
Spaces sowie bei exklusiven Buroeinrichtern und in System-
hausern vertreten und adressiert so nicht nur punktgenau
jede einzelne Zielgruppe, sondern fithrt den Kontakten dort
alle Facetten des modernen Burolebens vor Augen — eben
Inspiration auf allen Ebenen.

Vom Start weg gibt es neben eigenen Apps flir Android und
iOS die Moglichkeit, digitale Ausgaben einzeln oder im Abo
zu erwerben. Naturlich ist ,NEW WORK Magazine®, wie alle
Magazine der plugged media GmbH, auch auf Readly, read-
it, Yumpu und Zinio vertreten. Dazu kommt die zugehorige
Website newworkmag.io, auf der sich die relevantesten
Inhalte aus dem Magazin sowie weitere News finden. Spe-
zielle Storys prasentieren wir zudem auf Kanalen wie Lin-
kedIn, Xing und naturlich in den sozialen Medien.

»,NEW WORK Magazine” adres-
siert so nicht nur punktgenau jede
einzelne Zielgruppe, sondern fuhrt

den Kontakten dort alle Facetten
des modernen Burolebens vor
Augen — eben Inspiration auf allen
Ebenenc

STELL DIR VOR,
ES IST BURO
UND KEINER II

GEHT HIN A
VIRTUELLE

BURO siven
WER SEGEN

—
h{lsONITORE

Al M
DES HEIMISCHEN
ARBEITSPLATZES

»83 Prozent des Medienvertrauens
in Printmedien werden in Werbe-

vertrauen uberfuhrt«

ERGEBNIS DER STUDIE ,, TRUST IN NEWS*
DER AGENTUR HAVAS

Uber alle Kanile hinweg, analog und digital, erreichen die
Inhalte aus ,NEW WORK Magazine” so Ausgabe fur Ausgabe
rund 65.000 Leser, Tendenz stark steigend. All diese Kon-
takte sind in hochstem MaRe daran interessiert, den
Arbeitsalltag effizient und zugleich reizvoll zu gestalten.

Das Magazin kennen Sie schon, klar. Die Website vermutlich
auch. Aber seit Ende 2022 ist ,NEW WORK Magazine” auch
auf YouTube aktiv und hat einen eigenen Podcast. Die
neuen Plattformen geben uns viel Platz, um ausfihrlich auf
lhre Themen einzugehen. Da schwebt Ihnen schon der pas-
sende Content vor? Dann kontaktieren Sie uns.

NEWVORK SURPRPONS ... .

T L ETLRTT
i o 8 B i o — -

T

VI Finally understood what
zoom meetings remind me

LEC LOBKE OBER  MOMITORE - XXL PLAYROOM
DEN ENTSTE- ODER XXNLT KLEDEN, SCRIB-
HUNCEPROZESS e BELH, KREATIV
DER COR LAB SE- frasa SEIN
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Anzeigen-Preisliste Nr. 3

VERLAGSADRESSE
plugged media GmbH

Dorfstralle 72

40667 Meerbusch
Fon: 021178177 91-0

Fax: 02117817791-9
www.pluggedmedia.de

ERSCHEINUNGSWEISE
Vierteljahrlich

HEFTPREIS
4,80 Euro

DRUCKAUFLAGE
40.000

Zusatzlich zur Printauflage erreicht ,NEW WORK Maga-
zine" als digitales Magazin Uber alle relevanten Platt-
formen je Ausgabe mittlerweile weitere 25.000 Leser,
sei es als Einzeldownload oder im Abonnement.

GESAMTAUFLAGE
65.000

HEFTFORMAT

196 X 260 MM

Beschnittzugabe: umlaufend 3 mm
auller bei Satzspiegelanzeigen

DRUCK

Umschlag: Bogenoffset

Inhalt: Rollenoffset mit Heatset-Trocknung
Weiterverarbeitung: Klebebindung Hotmelt

DRUCKUNTERLAGEN

Daten als .pdf-, .eps- oder .tif-Files.

Mindestauflosung 300 dpi.

Offene Dokumente: InDesign, lllustrator, Photoshop
(Mac OSX). Schriftfonts und Farbprofile miissen einge-
bettet sein.

Um eine einwandfreie Qualitat der Anzeigen zu garan-
tieren, ist es erforderlich, dass ein farbverbindlicher Proof

im 1SO-Standard mit FOGRA Medienkeil mitgeliefert wird.

Aus drucktechnischen Griinden kann es zu Farbschwan-
kungen kommen, die in der Druckvorstufe nicht beein-
flusst werden konnen.

FARBPROFILE
Umschlag: ISO Coated v2 300 % (ECI)
Inhalt: PSO LWC Improved (ECI)

DATENANLIEFERUNG
Per WeTransfer, FTP oder Mail an grafik@pluggedmedia.de

BEILEGER
Preis pro 1.000 (ohne Postgebtihren):
204 >> 73,00 Euro

jeweitere5g > 3,35 Euro

MINDESTAUFLAGE: 20.000

MAXIMALFORMAT: 200 X 290 mm netto

Beilagen miissen fiir eine maschinelle Verarbeitung
geeignet sein.

BEIHEFTER
2 Seiten > 94,- Euro/1.000
4 Seiten  >> 114,- Euro/1.000

8 Seiten > 140,- Euro/1.000

12 Seiten  >> 166,- Euro/1.000
16 Seiten > 192,- Euro/1.000
MINDESTAUFLAGE: 20.000
FORMAT: 210 x 297 mm Hochformat angeschnitten,
Beschnittzugabe: umlaufend 3 mm

BEIKLEBER

Maschinenverarbeitung: 68,- Euro/1.000

zzgl. Trageranzeige, zzgl. Postgebuhren
MINDESTAUFLAGE: 20.000

MAXIMALFORMAT: 200 X 290 mm netto

Beikleber miissen fiir eine maschinelle Verarbeitung
geeignet sein.

ANLIEFERUNGSTERMIN

siehe Druckunterlagenschluss

Zahlungsbedingungen:

innerhalb von 7 Tagen ab Rechnungsdatum 2 % Skonto
innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum rein netto

BANKVERBINDUNG

Commerzbank Duisburg

IBAN: DE97 3508 0070 0200 7757 00
BIC: DRESDEFF350
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Anzeigenformate & Preise

Format _ Satzspiegel _ Anschnitt Preis in Euro zzgl. Mwst.
Breite & Hohe in mm* Breite & Hohe in mm* 4-farbig**
1/1 SEITE 174 X 234 196 X 260 8.590,- Euro
1/2 SEITE QUER 174 X 117 196 X 130 4.990,- Euro
1/2 SEITE HOCH 87 x234 98 x 260 4.990,- Euro
1/3 SEITE QUER 174 X 78 196 x 87 3.890,- Euro
1/3 SEITE HOCH 58 X 234 65 X 260 3.890,- Euro
2/1 SEITE (DOPPELSEITE) 372X 234 392 X 260 16.990,- Euro
*Beschnittzugabe: 3 mm **Farbanzeigen: It. Euroskala Cyan, Magenta, Gelb
Sonderplatzierungen Nachlasse™:
Platzierung (1/1 Seite) Preis in Euro zzgl. MwSt. Mengenstaffel
UMSCHLAGSEITE 2 + SEITE 3 18.990,- Euro AB 3 AUSGABEN 5 %
SEITE 5/7 (GEGENUBER INHALT) 10.590,- Euro AB 6 AUSGABEN 10 %
UMSCHLAGSEITE 2 11.590,- Euro AB 12 AUSGABEN 15 %
UMSCHLAGSEITE 4 12.590,- Euro *Abnahme in 12 Monaten

Fur Sonderplatzierungen senden Sie bitte Ihre Druckunterlagen zum

jeweiligen Anzeigenschluss ein.

Termine 2024/2025

Nummer

DU EVT Monat
NEW WORK MAGAZINE 2.2024 18.12.2023 12.01.2024 Januar -Marz
NEW WORK MAGAZINE 3.2024 11.03.2024 12.04.2024 April —Juni
NEW WORK MAGAZINE 4.2024 15.07.2024 09.08.2024 Juli — September
NEW WORK MAGAZINE 1.2025 16.09.2024 1110.2024 Oktober — Dezember
NEW WORK MAGAZINE 2.2025 16.12.2024 17.01.2025 Januar -Marz
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Formatangaben

1/1 SEITE 2/1 SEITE
Anschnitt 196 x 260" Anschnitt 392 x 260"

Anzeigenformate in mm:
Breite x Hohe

1/1 SEITE 2/1 SEITE 1/3 SEITE HOCH 1/3 SEITE HOCH
Satzspiegel 174 x 234" Satzspiegel 372 x 234" Anschnitt 65 x 260" Satzspiegel 58 x 234"

1/2 SEITE QUER 2/2 SEITE 1/3 SEITE QUER 1/3 SEITE QUER
Anschnitt 196 x 130" Anschnitt 392 x 130" Anschnitt 196 x 87" Satzspiegel 174 x 78*

1/2SEITEQUER 2/2 SEITE . 1/2 SEITE HOCH 1/2 SEITE HOCH
Satzspiegel 174 x 117 Satzspiegel 372 x 117 Anschnitt 98 x 260* Satzspiegel 87 x 234*

*Beschnittzugabe an allen Seiten 3 mm
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Sonderwerbeformate

Noch mehr Aufmerksamkeit? Mehr Platz fir Thre Werbebotschaft? Kein Problem, mit
unseren Sonderwerbeformaten fallen Sie im positivsten Sinne des Wortes aus dem
Rahmen. Egal ob Cover-Gatefold flir maximalen Blickfang oder ein Altarfalz mit bis
zu 8 Seiten exklusiv fur lhre Produkte, wir machen alles moglich — schnell, flexibel
und zu unschlagbaren Konditionen. Nattirlich generieren wir auch flr unsere stetig
wachsenden digitalen Auflagen bei Readly, Yumpu und in der eigenen App entspre-
chende Umsetzungen. So geht Ihnen kein Interessent verloren.

Format Preis in Euro zzgl. MwsSt.
COVER-GATEFOLD (mindestens 3, optional 4 Seiten) 21.990,00"
AUFKLAPPSEITE (mindestens 3, optional 4 Seiten) 19.990,00"
BACK-GATEFOLD (mindestens 3, optional 4 Seiten) 21.990,00*
ALTARFALZ (mindestens 6, optional 8 Seiten) 27.990,00*
UMSCHLAG MIT TITELLASCHE 10.990,00"
UMSCHLAG MIT FENSTERFALZ 15.990,00"
VARIO FLIP 14.990,00"*

* zzgl. Postvertriebskosten+Handling; ** zzgl. Handling

52§

Aufklappseite Back-Gatefold

/

—

Cover-Gatefold

e =] \_él/

Vario Flip Umschlag mit Fensterfalz
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Advertorial

DIE ALTERNATIVE ZUR KLASSISCHEN KAMPAGNE

Advertorials sind eine Alternative zu klassischen Kampa-
gnen, beispielsweise wenn kein spezielles Motiv vorliegt
oder ein Produkt besonders ins Licht gertuickt werden muss.

rial umgesetzt werden, oder es konnen Fotomotive speziell
generiert werden - sprechen Sie uns an. Im gewohnten
redaktionellen Layout mit klarer Kennung lassen sich so

Advertorials konnen entweder mit vorhandenem Bildmate-

Preis in Euro zzgl. MwSt.

Format 4-farbig

1/1 SEITE 8.990,- Euro

1/2 SEITE 4.990,- Euro

2/1 SEITE 17.890,- Euro

Anforderungen

Das Advertorial setzt Bild- und Textmate-
rial in digitaler Form als JPEG, EPS, oder
TIFF in druckfahiger Auflosung voraus.

zielgerichtet Inhalte kommunizieren.

= SERVICES | OPTANIUM CLEVER WORKPLACE

OPTANIUM CLEVER WORKPLACE | SERVICES e

Revolution
IM BURO s

CKHERSTELLER

DIE BUROWELT STEHT VOR EINEM PARA-
DOX: WAHREND DIE KOSTEN FUR BURO-
FLACHEN IN DIE HOHE SCHIESSEN, VER-
WEILEN VIELE ARBEITSPLATZE UND

BESPRECHUNGSRAUME UNGENUTZT. HIN-

ZU KOMMT DER WUNSCH NACH MEHR
FLEXIBILITAT UND WOHLBEFINDEN AM

ARBEITSPLATZ. ES STELLT SICH DIE FRAGE:

WIE KANN DIESER INEFFIZIENTEN NUT-

Clre iorkplaces mehls i Schlaguor e st eindurchdaces s
v o

Diegesammelen aten werden nicht ol betrachtel, sondern
missenfirieweiteeAnaysean inen zenalen Ot betagen
werden, Hirkommen ieGateways ns pil.Sieagirenals B
dkenaschenden Sensorenund dem Cloud Seer, aufdem die
Daten gespechertund anahysertwerde.

DATENSCHUTZ: EIN HEKLES THEMA
I eier A, in der Datenschutz und -sicherhet an
aberstr Stell stehen, hat Optanum auch her
vorgesorg Die Gbertagenen Daen sind ano-
nymisiert und verschlissel um den Schutz

der persnlichen Informatonen 24 gewih-

lesten. Dariber hinaus entspihtdas S5

tem den ktuellen Datenschutzbestimmun:

gen und-sictinen

ZAHLEN, DIESPRECHEN: AUSWERTUNG FOR

entcheidend i ein langfristige Usetzung und
Verbesserung. Doch e st ch der Ce

v Workplace Konepts konloetmessen und ausweten”
Einspesel entickees Dasiboardbitet Untemehmen de
Mogichket, dieLeitungdes Systems i Echzet 2 thenuachen

9/ \ ?
]
— \ ~

die
f einen Bic ingese

heawerd

Des
in der nligenten Nutzung

sung,

dem schaft
auch i angenehmeres und produkiveres Abeitsun e, Untenehmen,

Enstz on Sensore,iner spezellen Miarbeter App und einer esungs-
trken Datenanalyse Patfom revolutonier das Aeen i Biro

TECHNOLOGIE ALS SCHLUSSEL ZUR EFFIZIENZ
In eine Zf i der Daten als das .neue Gol bezeichnel werde, setzt

Zusitalch 2u dem Dashboard werden regemabig Bercte erstll, die
e tifere Anlyse der esammelen Daten exmagihen. Diese Berchte
Kinnen beisielweise Tends in der Raumnutung aufeigen oder
Schwachstllen dentifieen ie iner Optmienung bedirfen. Siebieten
somit ine wertoll Grundlage fir stategische Entcheidungen und 2

das i Deta? Die Sensoren spilen e Scliselolle.Sesind 5o kones

nen. e Hauplaufgabe
Mobeln

ZUNG VON RESSOURCEN ENTG 3
WIRKT WERDEN? DIE ANTWORT DARAUF
LIEFERT OPTANIUM MIT IHREM CLEVER

Barem Wert,wenn e darum g, Leelauf 2 minimiren und de B
chen ffenteru gestlen,

N HARDWARE 1| ALLIN-ONE-PCS: ALLESKONNER FOR ZU HAUSE

Einer
REICHT

TEXT: FRANK ROSSLER . BILDER: HERSTELLER

ALL-IN-ONE-PC - IM MONITOR STECKT DIE
TECHNIK VON CPU UBER DATENSPEICHER
HINTER EINEM DISPLAY, UND DIE KOM-
PLETTE VERBINDUNGSTECHNIK IST AUCH
NOCH MIT VON DER PARTIE. SEIT DEN
BUNTEN BONBONS NAMENS IMAC HAT
SICH EINIGES GETAN: DIE KNUBBELIGEN
GERATE MIT ROHRENMONITOR WURDEN
ZU ELEGANTEN FLACHBILDDESIGNS, DIE
SICH IN JEDEM UMFELD GUT MACHEN.
WAS DA GEHT, ZEIGEN HP UND LENOVO.

STELL MAL WEG:
HP ENVY MOCE PC

Dieldee, inen eleganten KompetPC it Bewegungspotencal anaubie
Ten, bt HP it dem Envy Move PC e Stz v st lutHP welwelt
s inige sokoniiert, dass e berall im Wohnraum aufgestelft verden
und sls rbetsgers, Unetaltungsmaschine und Traiigsbegleter ir
Workouts fungerenkann

EinHandarfalein emaglchtinen eifache Tansportischen den i
men, gl ob 2um Gamen, emen, Atbefen oder Fersehen. Dank der

itor, die gendwo jede Wohnung verschandelen. Und die kompakte
Hobosecinit s s i di Pl on Fciscimen

dauererpobten Sandfifle passt et sch problemlos
anjede fache Obrfche . EneTsche auf der Ricsete emaglcht e,
ot s e s i den et o ks

hr
e s dergltials Dux\qrw\umumduuhgum

i

Perotum Gamenistdr Eny Move it inem tlCore 5 Prazessr der
13.Generation usgestatet,mit 16 GByte PDDRS Arbetspeicherund 512
iyte SSD Speicherplatz. Wit Ikl Uniso kan ganz ifach in 105 cder
Androi Telelon fr e gemeisame Nutzung von Dateen, Anfn, SMS
und Benachihigungen angeschlossen werden. i qaliat hochwertige
Videochats sorgt ie weltet inteligentste Kamera i inem Al One-
Gert: ie HP Wid Vison SUP Kameta. Mt inem integrren Verchlss
ann dieKamera manuell ausgeschaltt werden, um neugirie Blcke ab.
auvehien.DerK! basierte Bdsignalprressrermoglchtesdem Gert, den
Bidschirm automatschauszuscalen,
wenn mvansic von dem Gert e,
und schnel wieder aubuwachen, o
Bad man anickeh.

Der Envy Move WOPC koste 1299
un

whpde

WORKPLACE KONZEPT.

Unaufilie Sensoren ibetragen
Nutzungsdten her e Gatewayan die
rtungoftware, um die

Effion v Institonen n den Standort

e Untsrnemens s beweren

Unsirkturierung des Untemehmens oder die Einfinng eines neven
Asbeismodels - Clover Workplace kan flebel angepast weden, um
stes opimale Erebnisezu e,

wollen slten diesen innovatven Ansat ichtignaiten

<

a

= INTERIOR | MEHR VIELFALT IN DER BUROKUCHE g —

MEHR VIELFALT IN DER BUROKUCHE 1| INTERIOR

Smartes Equipment
FUR DIE BUROKUCHE

TEXT: FRANK KREIF  FOTOS SHARK NINJA

DAS BUROLEBEN KANN OFT HEKTISCH UND HERAUSFORDERND SEIN, ABER MIT DEN
RICHTIGEN KUCHENGERATEN WERDEN PAUSEN UND MITTAGSMAHLZEITEN ZU EINEM
KULINARISCHEN HIGHLIGHT. DIE MARKE NINJA, EUHREND IN DEN USA FUR HAUS-
HALTS- UND ELEKTROKLEINGERATE, PRASENTIERT DREI INNOVATIVE GERATE, DIE DAS
POTENZIAL HABEN, BUROKUCHEN ZU REVOLUTIONIEREN.

NINJA BLAST: DER
MOBILE MIX-MEISTER

Smoathiesund Protenshakessind be vieln Arbet.
ehmem beliebt. DerNija s, inragharerund

NINJA SPEEDI:

WHAT'S COOKING?

REZEPTIDEEN FUR DEN HEKTISCHEN
BUROALLTAG

NINJA BLAST

1. Energieschub Smoathie

Mischen i pina, Banan, Mandelmich,Chiasamen und e we-
i Honig i inenschneln Enrgieschub am Morgen oder

2.Beeren-Protein Shake:
Kombinieren Sie gemischte Beeren, Protinpuler e Wah!,
Joghutund einwenig Wasseoder Mich i einen sitigenden
Shake nach dem Spor oder als Snackavschendurch.

3. :
Fidie Kfleelibhaber. Mischen S kfenKafe, Koo, Banane
und Mandelmilhfircnen errischenden nd beebenden Dnk.

NINJA FOODI FLEXDRAWER 10,4 L

allu genieen- sogaram Arbetsplat Wi einer

sche.Dank es thium fonen Akkus und eier Aufla
dezstvon nur el Stunden er USBCist der i
stes einsazbereil. Das Fassungsvermagen des i
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NINJA SPEEDI - RAPID COOKING
SYSTEM & HEISSLUFTFRITTEUSE:

X Gemiisebowl:
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oder Reis nd inem SprizerSofasauce.

2. HeBlutGrillshnchen:
Marinere ie Hihnchenbrust it lvensl, Zronensaf Sk,
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duchgemischtund heiBist.
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Rubriksponsoring

DAS UMFANGREICHE INFORMATIONSPAKET

Rubriksponsorings ermdglichen es lhnen, erklarungsbedurf-  Begleitung uber einen langeren Zeitraum den Vorteil, dass
tige Themen Uber mehrere Ausgaben hinweg in Zusam- diese Art der kontinuierlichen Kommunikation die Marken-
menarbeit mit der Redaktion in Szene zu setzen. Leser wahrnehmung steigert.

werden in leicht verstandlichen Schritten in die Thematik

eingefuhrt und bekommen das noétige Wissen vermittelt, Lassen Sie sich hierzu ein individuelles Angebot unter-
um eine Kaufentscheidung zu treffen. Gleichzeitig hat die breiten.
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Online-Formate und -Preise

LEADERBOARD/SUPERBANNER*

Leaderboard-Banner werden auler-
halb uber der Website platziert.

1.190,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss:

10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: 600 x 120
800 x 120
800 x 160

DateigréfRe: maximal 40 kB

SKYSCRAPER*

Skyscraper werden auf der rechten

Seite auRerhalb der Website platziert.

1.190,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:
10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: 120 x 600
120 X 800
160 X 800

DateigréfRe: maximal 40 kB

12 New Work Magazine Mediadaten 2024

MEDIUM RECTANGLE*

Content Ads werden direkt im redak-
tionellen Umfeld der Website platziert.

PromoAds werden in der linken und
rechten Spalte platziert.

990,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:
10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: 250 x 250
234 X 60
200 X 200

DateigréfRe: maximal 30 kB

*Die statistische Erfassung der Page
Impressions und Klickraten ist abhangig
von den individuellen Cookies- & Browser-
Konfigurationen der Webseitenbesucher.
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Online-Formate und -Preise

-

WALLPAPER*

Wallpaper nutzen parallel den
oberen und rechten Seitenrand
und umrahmen somit den Inhalt
von smarthomes.de.

Wallpaper bestehen aus

folgenden Elementen:

- Leaderboard

« Skyscraper

« Hintergrundfarbe

- ggf. Hintergrundgrafik

- ggf. HTML-Steuerdatei
(fr den Fall, dass die beiden Werbe-
mittel miteinander ,kommunizieren“
sollen)

1.590,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:
10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: Sonderformat auf Anfrage

Dateigr6fRe: maximal 60 kB

3D SWIPE CUBE*

3D Cube ist ein neues, aufmerksam-
keitsstarkes Format, das Ihnen die
Maéglichkeit bietet, mehr Inhalte zur
veroffentlichen und mehr Werbe-
flache zu nutzen.

3D Cubes konnen individuell an be-
liebiger Stelle der Website platziert
werden und sind auch auf mobilen
Devices auf kleinster Flache ausge-
zeichnet sichtbar.

2.590,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:
10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: 300 x 250 px
Retina: 600 x 500 px —JPEG,
PNG, GIF

ADVERTORIAL/
ONLINE VEROFFENTLICHUNG
+ LEADERBOARD/SUPERBANNER

3.590,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:
10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: Nach Absprache

ADVERTORIAL/
ONLINE VEROFFENTLICHUNG

2.990,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:
10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: Nach Absprache

WERBE-/IMAGEFILM
2.590,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat

Redaktionsschluss:
10 Werktage vor Veroffentlichungs-
termin

Format: nach Absprache

GDESIGNS, Fl-
JND CO. KREA-

VERR Ui
TIVE ARBEITEN

OUTSQURCEN!

PLAYROOM -
KLEBEN,
SCRIBBELN,
KREATIV SEIN
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Videos auf YouTube

,NEW WORK Magazine“ist auch auf YouTube vertreten. Seit Das Themenspektrum ist breit gefachert: Von der detail-
2020 bieten wir dort die Maoglichkeit, sich mit Produkten, lierten Produktvorstellung tber den Projektbericht bis hin
Dienstleistungen und Services einer spannenden Ziel- zur Erklarung von Dienstleistungen und Services lassen sich
gruppe zu prasentieren. Unser Interviewformat lasst sich  alle Facetten der neuen Arbeitswelt abbilden.
unkompliziert ,remote” realisieren. Alternativ bieten wir

selbstverstandlich auch eine Produktion vor Ort an.

Der Podcast im Paket

Erganzend produzieren wir aus unserem Videoformat auch  Nattrlich variieren die Produktionskosten je nach Aufwand,
einen Podcast. Die Horvariante erfreut sich als inspirie- unser Remote-Format lasst sich allerdings schon ab g9g9o
render Input vor allem bei unserer vielbeschaftigten Ziel- Euro realisieren.

gruppe einer grofRen Beliebtheit, da sie sich unkompliziert
auf Reisen, beispielsweise im Auto, konsumieren 1asst.
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Der Verlag

plugged media - das ist das Synonym fur Medien, die
Trends dokumentieren, bevor andere sie Uiberhaupt entde-
cken. Seit 1999 setzten ,plugged” und sein Nachfolger
J<frenddokument” MaRstabe, wenn es um neue Designs
und Technologien geht. ,SMART HOMES® definiert bereits
seit 2004 den Markt fur intelligentes Wohnen, die Zukunft
in den eigenen vier Wanden. 2018 kam mit ,ELECTRIC DRIVE®

e T | RS
/= ELECTRIC

“mmw> DRIVE

KNGS

el ==

o -
NEU/IM TEST: ot e wenmcsos

o £, L L T UL O,
OO 5 8

STELL DIR VOR,
ES IST BURO
UND KEINER
GEHTHIN

STELL DIR VOR,
ES ISTBURO
UND KEINER
GEHT HIN DA

5
VIRTUELLE
BURD 1s0as

Alle Hefte auch bei

Readly

Yumpu

das Magazin zum Megatrend Elektromobilitat in das Pro-
gramm von plugged media. Und seit 2020 stellt das ,NEW
WORK Magazine” Einrichtungen, Technik und Dienste rund
um neue Arbeitskonzepte vor. Die international aufge-
stellten Magazine sind Lieblingslektire zahlloser Ent-
scheider und zeigen die Essenz aller Entwicklungen im digi-
talen Zeitalter.

Kontakt

PlUgHetis

PLUGGED MEDIA GMBH
Dorfstralde 72

40667 Meerbusch

Fon: 021178177 91-0
Fax: 021178177 91-9

VERLAGSLEITUNG

Frank Kreif

Fon: 021178177 91-0
Fax: 021178177 91-9
kreif@pluggedmedia.de

REDAKTIONSLEITUNG
Frank RoRler

Fon: 02178177917

Fax: 021178177 91-9
roessler@pluggedmedia.de

read-it
ZINIO

2 Laden im
@& App Store

ANZEIGEN- UND
MARKETINGLEITUNG

Filiz Bragulla

Fon: 03023 6338-03
bragulla@pluggedmedia.de
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fur Anzeigen
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedin-
gungen ist der Vertrag lber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrige sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfillt, wenn die
Nichterfiilllung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine
Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftrages
ausdriicklich davon abhangig gemacht hat.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die an den Text angrenzen. Fur die Unter-
bringung einer Anzeige neben oder unter Text ist der Textteil-Preis zu entrichten.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige — auch rechtsverbindlich bestitigte
Auftrage sowie einzelne Abrufe im Rahmen des Abschlusses — und Beilagenauf-
trage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitli-
chen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt nach pflichtgemassem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behordliche
Bestimmungen oder die guten Sitten verstdsst oder deren Veréffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annah-
mestellen oder Vertretern abgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung binded. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckvorlage gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrach-
tigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Nachfrist ver-
streichen, so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht. Schadenersatzanspriiche
aus Unmoglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungsverletzung,
aus Verschulden bei Vertragsschluss und aus unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vor-
satz oder grober Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder
eines Erfiilllungsgehilfen. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind, soweit es
sich nicht um solche fiir unmittelbare Schaden wegen Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften handelt, ausgeschlossen. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offen-
sichtlichen Mangeln —innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag-
geber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zuriickgesandten Probe-
abzlige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig Uibermittelten Probeabzug
nicht innerhalb der gesetzlichen Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck
als erteilt.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die tatsichliche
Abdruckhéhe der Preisberechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg
sofort, moglichst aber vierzehn Tage nach Veroffentlichung der Anzeige, iibersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen und gerichtlichen Vergleichen im Rahmen
der Zwangsvollstreckung entfallt jeglicher Nachlass. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
waéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
uber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Filme und Zeichnungen sowie fir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriing-
lich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf Preisminde-
rung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesi-
cherte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist
- die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unter-
schritten wird, und zwar bei einer Auflage bis zu 150.000 Exemplaren um 20 v.H.,
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren um 15 v.H., bei einer Auflage bis zu
500.000 Exemplaren um 10 v.H. Dartliber hinaus sind etwaige Preisminderungs-
und Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurtlicktreten konnte.

18. Bei ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er tber-
nimmt dartiber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernan-
zeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Zif-
fernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind,werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick,
ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behdlt sich im Interesse und zum Schutz
des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von
geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht ver-
pflichtet.

19. Druckunterlagen werden auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

20. Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornie-
rungen nach Anzeigenannahme fallen 35 % pauschalisierte Stornogebithren an. In
der Zeit von 8 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung 50 % pauschali-
sierte Stornokosten an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss fallen pauschali-
sierte Stornokosten von 9o % an.

21. Erfilllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwin-
gend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages; auch fiir das Mahnverfahren
sowie flir den Fall, dass der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftragge-
bers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand der Sitz
des Verlages vereinbart.
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