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Zwei Magazine, zwei Zielgruppen, 100% digital – ein unschlagbarer Preis

trenddokument auf Twitter
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ZWEI MAGAZINE – ZWEI ZIELGRUPPEN – EIN INHALT
Der doppelte Auftritt bringt gleich mehrere Vorteile. Redaktionelle wie auch 
werbliche Inhalte erreichen unterschiedliche Zielgruppen, wie wir auch in den 
Leseranalysen bei Readly und Yumpu erkennen können. Da ist einerseits die eta-
blierte, technische Avantgarde, die trenddokument schon immer als Inspira-
tionsquelle und Wegweiser durch das Dickicht des immer dichter werdenden, 
Elektronikschungels genutzt hat. Auf der anderen Seite bietet plugged jüngeren 
Lesern mit einer offensiveren Attitüde die Informationen, die aus dem tech-
nischen Grundrauschen des Alltags hervortreten. Uns gibt die Technik die Mög-
lichkeit, mit unterschiedlichen Formaten zu spielen, gewissermaßen der gelbe 
A/B-Test im vollen Format. 

Apropos Format, beiden gemein ist das Magazinformat, denn erst beim Blättern 
entdeckt man Neuheiten, nach denen man bislang nicht gesucht hat, und das 
unterscheidet unsere liebevoll kuratierten Titel von der üblichen Suche im 
Internet. Treffen Sie technikaffige Leser und nutzen Sie die Chance, diesen Ihre 
Produkte und Dienstleistungen nahezubringen – zu unschlagbaren Konditionen, 
denn die Preisvorteile, die wir durch die rein digitale Distribution haben, geben 
wir natürlich weiter. 

UND DAS AUCH NOCH MONATLICH
Das Beste kommt zum Schluss: trenddokument und plugged erscheinen monat-
lich. So können wir hochaktuell auf Themen, Trends und Technik eingehen und 
generieren gleichzeitig eine noch solidere Markenwahrnehmung für unsere Titel, 
natürlich auch im Web und den sozialen Medien.

trenddokument ist digital wie nie zuvor, und plugged ist wieder da! Das Magazin, das 1999 die Ära des digitalen 
Lifestyles einläutete, wurde 2019 wiedergeboren, und zwar als digitaler Zwilling von trenddokument, zu dem 
plugged vor einigen Jahren wurde. Beide existieren friedlich nebeneinander und teilen sich die guten, redaktio-
nellen Gene, die sie schon immer zu den Trendsettern im Magazinmarkt gemacht haben. Im zweiten Jahr erscheint 
Trenddokument jetzt rein digital und damit ganz nah an der Zielgruppe des Trendmagazins, die sich schon lange 
den digitalen Medien verschrieben hat. Neben den erfolgreichen Apps für iOS und Android tragen vor allem beein-
druckende Leserzahlen über die Leseflatrates Readly und Yumpu zum Erfolg des Formats bei.

Kontakt
plugged media GmbH
Rethelstraße 3
40237 Düsseldorf
Fon: 0211 781 77 91-0
Fax: 0211 781 77 91-9

Verlagsleitung
Frank Kreif
Fon: 0211 781 77 91-0
Fax: 0211 781 77 91-9
kreif@pluggedmedia.de 

Redaktionsleitung
Frank Rößler
Fon: 0211 781 77 91-7
Fax: 0211 781 77 91-9
roessler@pluggedmedia.de

Anzeigenleitung/ 
Mediaberatung
Filiz Bragulla
Fon: 0 30 23 63 38-03
Fax: 0 30 23 63 38-04
bragulla@pluggedmedia.de 

TRENDDOKUMENT UND PLUGGED – DIE 
DOPPELTE PACKUNG – MONATLICH!
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Anzeigen-Preisliste Nr. 9
Verlagsadresse 
plugged media GmbH
Rethelstraße 3
40237 Düsseldorf
Fon: 0211 781 77 91-0
Fax: 0211 781 77 91-9
www.pluggedmedia.de

Erscheinungsweise  
Monatlich

Heftpreis 
2,00 Euro

Leser je ausgabe 
22.500

Heftformat 
213 x 284 mm

Bankverbindung 
Commerzbank Duisburg
IBAN: DE97350800700200775700
BIC: DRESDEFF350

Format Satzspiegel Preis in Euro

Breite & Höhe in mm zzgl. MwSt.

1/1 Seite   213 x 284 1.790,- Euro

1/2 Seite quer   213 x 142 1.090,- Euro

1/2 Seite hoch  107 x 284 1.090,- Euro

Anzeigenformate & Preise

1/1 Seite: 1/2 Seite:

1 x 1.790,- Euro 1 x 1.090,- Euro

3 x 1.590,- Euro 3 x 990,- Euro

6 x 1.390,- Euro 6 x 890,- Euro

12 x 1.090,- Euro 12 x 690,- Euro

Mengenrabatte: (Abnahme in 12 Monaten)

Nummer Grafikdaten-
schluss

EVT

2.2020 20.01.2020 25.01.2020

3.2020 24.02.2020 29.02.2020

4.2020 23.02.2020 27.03.2020

5.2020 20.04.2020 25.04.2020

6.2020 30.05.2020 25.05.2020

7.2020 22.06.2020 27.06.2020

8.2020 20.07.2020 25.07.2020

9.2020 24.08.2020 28.08.2020

10.2020 21.09.2020 26.09.2020

11.2020 26.10.2020 31.10.2020

12.2020 23.11.2020 28.11.2020

1.2021 14.12.2020 19.12.2020

Termine 2020
1/1 Seite
Anschnitt 213 x 284

1/2 Seite quer
Anschnitt 213 x 142 1/
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Bitte bauen Sie ihre Anzeigen im Format 213 x 284 mm auf und liefern 
Sie sie als hochaufgelöstes Druck-PDF an, dann können unsere Leser 
auch noch ohne Auflösungsverluste in Bilder und Texte hinein-
zoomen. Andere Anzeigenformate, beispielsweise A4, werden nach 
Rücksprache passend beschnitten. 

Bitte achten Sie darauf, Internetadressen mit führendem „www.“ anzu-
geben, da diese nur dann direkt aus Readly heraus anklickbar sind. 
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Kontakt
Advertorial

plugged media GmbH
Filiz Bragulla
Fon: 0 30 23 63 38-03
Fax: 0 30 23 63 38-04
bragulla@pluggedmedia.de Advertorial

Advertorials sind eine Alternative zu klassischen Kampagnen, beispielsweise wenn kein spezielles Motiv vorliegt oder ein Produkt 
besonders ins Licht gerückt werden muss. Advertorials können entweder mit vorhandenem Bildmaterial umgesetzt werden, oder es 
können Fotomotive speziell generiert werden – sprechen Sie uns an. Im gewohnten redaktionellen Layout mit klarer Kennung lassen 
sich so zielgerichtet Inhalte kommunizieren.

Die Alternative zur klassischen Kampagne

Beispiel für ein Advertorial  
in trenddokument 9/2019

Beispiel für ein Advertorial  
in trenddokument 8/2019

18 trenddokument . 08.19

zeichnete Zulieferer. In Sachen Sound haben wir nach ei-
ner Partnerschaft gesucht und diese auch gefunden.

Das Ergebnis sind die zwei Produkte der Symfonisk- 
Reihe?
Exakt, wir starten mit dem Bookshelf-Lautsprecher und 
der Leuchte mit Lautsprecher, im Herbst kommt dann 
noch eine handliche Fernbedienung, um die Lautstärke 
und Titelwahl in den Räumen zu steuern. Gleichzeitig wird 
dann auch unsere IKEA Home Smart App überarbeitet, 
dann kann man die Lautsprecher auf alle erdenklichen Ar-
ten steuern: sowohl mit der Sonos App, als auch mit unse-
rer, mit der Fernbedienung, an den Lautsprechern selbst 
und sogar per Sprache. 

Wie lange sind Sie schon mit dem Projekt beschäftigt?
Seit Anfang an. IKEA Home Smart begann 2012, also vor 
sieben Jahren. Wir haben damals beschlossen, uns dem 
Thema zu widmen und mit Licht begonnen. 2016 fiel dann 
die Entscheidung, uns auch mit Audio zu befassen.

Die QI-Ladethematik gehört auch 
dazu?
Exakt. Damit sind wir 2015 heraus-
gekommen. QI war seit 2008 zertifi-
ziert und damals ausreichend ver-
breitet. Dass man keine lästigen 
Kabel mehr braucht, macht das Zu-
hause ja auch schöner. Als dann 
zwei Jahre später auch Apple auf 
diese Technik setzte, hatten wir na-
türlich perfekte Bedingungen. 

Woher kam der Impuls, mit Sonos 
zusammenzuarbeiten?
Das ging von uns aus, um genauer 
zu sein, von mir. Musik ist einer der 
Hauptfaktoren, um sich zu Hause 
wohlzufühlen, 59 Prozent unserer 
Kunden haben das in einer Umfrage 
ausgesagt. Und wir sind keine Tech-
nik-Company, und wir wollten mit 
den Besten zusammenarbeiten. So 
bin ich nach Santa Barbara gefah-
ren und habe die Gespräche mit So-
nos begonnen. 

Mit den Besten zusammenarbei-
ten, im Unterschied zu den Lichtlö-
sungen, die ja eher ein bisschen 
ein Alleingang waren? 
Bei Licht haben wir eine lange His-
torie, das ist ein ganz anderes The-
ma. Da hatten wir schon ausge-

AUDIO

„Wir wollten mit den  
Besten zusammenarbeiten“

Wir sprachen vor dem Verkaufsstart  
mit Björn Block, dem Global Business 

Leader Home Smart bei IKEA. 

24 trenddokument . 09.19

che? Bitte sehr, mit dem Skoda Connect Alexa Skill geht 
auch das. Ach ja, petzen kann der Kleine auch, und zwar 
per Push-Notification. Zum Beispiel, dass er gerade ge-
stohlen wurde, was dank des cleveren Schlüssels, der im 
Ruhezustand keine Signale sendet, eher schwierig ist. Oder 
dass ein definierter Bereich verlassen oder eine eingege-
bene Geschwindigkeit überschritten wurde – der Nach-
wuchs sollte also vorsichtig sein.

Kommod, aber wendig
Aber ein Auto ist ja nicht nur zum Spielen da, es soll auch 
fahren, und das macht der KAMIQ mit Bravour. Obwohl er 
höher und mit deutlich mehr Bodenfreiheit daherkommt 
als der nahe Verwandte Skoda SCALA, ist er kein Stück 
unverbindlicher. In der City erfreut er mit seiner Wendig-
keit, sein Wendekreis von 10 Metern lässt ihn souverän 
durch enge Gassen zirkeln und auch knappe Parklücken 
lassen sich locker meistern, speziell wenn man dazu das 
entsprechende Assistenzsystem bemüht. Auf der Auto-
bahn hat der KAMIQ keine Mühen, den „Großen“ zu fol-
gen, ganz im Gegenteil. Die Motorenauswahl, aktuell 
Benziner und Diesel mit Leistungen zwischen 95 und 150 
PS, ist hinreichend leistungsstark. Sowohl Selbstzünder 
als auch die Benzinvarianten gibt es für Schaltfaule auch 
mit dem schicken 7-Gang-DSG. Später im Jahr wird noch 
ein Erdgasantrieb verfügbar sein, doch schon jetzt ist die 
Flotte mit WLTP-Verbräuchen zwischen 4,8 und 5,5 Litern 
mehr als vorzeigbar. Bei unseren Testfahrten in und um 
Straßburg war es kein Problem, eine 5 vor das Komma zu 
zaubern.

CARS

ASSISTENZSYSTEME? HAT ER, UND ZWAR JEDE MENGE

Skoda KAMIQ

Mit dem KAMIQ setzt Skoda im boomenden Segment 
kompakter SUVs eine echte Duftmarke. Der Kleine ist 
technisch voll auf der Höhe der Zeit, bietet in Sachen 
Medien und Assistenzsysteme, alles, was das Herz  
begehrt und passt dank seiner Kompaktheit und der 
modernen Motoren bestens in die aktuelle Effizienz-
Diskussion. 

ab 17.950 Euro
www.skoda.de

Advertorial

Das Advertorial setzt Bild- und Textmaterial in digitaler 
Form als JPEG, EPS, oder TIFF in druckfähiger Auflösung 
voraus.

Anforderungen

1/1 Seite:

1 x 1.990,- Euro

3 x 1.790,- Euro

6 x 1.590,- Euro

12 x 1.290,- Euro
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Kontakt
Online-Formate

plugged media GmbH
Filiz Bragulla
Fon: 0 30 23 63 38-03
Fax: 0 30 23 63 38-04
bragulla@pluggedmedia.de Online-Formate

Wallpaper 

Wallpaper nutzen parallel den oberen und rechten 
Seitenrand und umrahmen somit den Inhalt von 
trenddokument.com.

Wallpaper bestehen aus folgenden Elementen:
• Leaderboard 
• Skyscraper 
• Hintergrundfarbe 
• ggf. Hintergrundgrafik 
• ggf. HTML-Steuerdatei 
(für den Fall, dass die beiden Werbemittel 
miteinander „kommunizieren“ sollen) 

Leaderboard/Superbanner 

Leaderboard-Banner werden außerhalb 
über der  Website platziert. 

Skyscraper 

Skyscraper werden auf der rechten Seite 
außerhalb der Website platziert. 

Content Ad/Promo Ad/Button 

Content Ads werden direkt im redaktionellen 
Umfeld der Website platziert. 

PromoAds werden in der linken 
und rechten Spalte platziert. 
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Kontakt
Online-Formate

plugged media GmbH
Filiz Bragulla
Fon: 0 30 23 63 38-03
Fax: 0 30 23 63 38-04
bragulla@pluggedmedia.de Online-Preise

www.trenddokument.com

Online Veröffentlichung 
+ Leaderboard/Superbanner
1.990,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum: 
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungstermin
Format: Nach Absprache

Online Veröffentlichung
1.590,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum: 
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungstermin
Format: Nach Absprache

Werbe-/Imagefilm
1.490,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:
In Abstimmung/mindestens 1 Monat 
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungstermin
Format: nach Absprache

Wallpaper
1.090,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum: 
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungstermin
Format: Sonderformat auf Anfrage 
Dateigröße: maximal 60 kB

Superbanner/Skyscraper/ 
Leaderboard:
690,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum:In Abstimmung/
mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungstermin
Format: 120 x 600/120 x 800/160 x 800
Dateigröße: maximal 40 kB

Content AD/Promo AD/Button
490,- Euro/Monat

Erscheinungszeitraum: 
In Abstimmung/mindestens 1 Monat
Redaktionsschluss: 
10 Werktage vor Veröffentlichungstermin
Format: 250 x 250/234 x 60/200 x 200
Dateigröße: maximal 30 kB

Hinweise für Flash-Werbemittel: 
• Das Werbemittel als SWF Datei.
•  Eine alternativ auszuliefernde Grafikdatei (gif, jpg oder png) mit denselben Maßen 

(Breite x Höhe) wie eine SWF-Datei.
•  Verwendung der clickTag Variable: Um die Clicks auf die Flash-Werbemittel erfassen 

und im Report ausweisen zu können, darf im (Flash-)Action Script die Ziel-URL nicht 
fest implementiert werden 

Einschränkungen für Flash-Werbemittel: 
•  Maximale Bildrate von 12 Bildern/s.
•  Keine automatisch einsetzenden Multimedia-Features wie Sound oder Video- 

Streaming (es sind grundsätzlich nur Sounds oder Movies erlaubt, die von den  
Nutzern gestartet werden). 

•  Flash-Filme nicht in Endlosschleifen wiedergeben.
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Kontakt
Winter Gadget Guide

plugged media GmbH
Filiz Bragulla
Fon: 0 30 23 63 38-03
Fax: 0 30 23 63 38-04
bragulla@pluggedmedia.de der Winter Gadget Guide

Maximale Aufmerksamkeit bei minimalem Einsatz, das bietet unser traditioneller Winter Gadget Guide natürlich auch 2019. Die 
Kombination aus wirksamer Präsentation Ihrer Produkte und erhöhter Aufmerksamkeit der Leser durch die Beschäftigung mit dem 
begleitenden Gewinnspiel ist auch in dieser Hochsaison für Gadgets und Geschenke ein Garant für beste Wahrnehmung von Marken 
und Produkten. Nutzen Sie die Gelegenheit, unsere Leser nochmals im exklusiven Umfeld für die Highlights Ihrer Produktpalette zu 
begeistern. Der Winter Gadget Guide ist eine Tradition und diese ist jetzt noch günstiger geworden.  

Ihre Produkte im Fokus.

Beispiel für eine 1/1-Seite in  
trenddokument 1/2019

Beispiele für eine 1/2-Seite in 
trenddokument 1/2019

STILVOLL GEWINNEN . Winter Gadget Guide

   65
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Mit der Citation-Serie von Harman Kardon geht eine Legende 
online. Citation by Harman Kardon, das steht für exzellenten Klang, 
hochwertige Verarbeitung und eine eigene Design-Handschrift. 
So steht auch die neue Citation-Serie für zukunftsweisende Laut-
sprechertechnologie, bei der der wireless Speaker Citation 300 mit 
je zwei Hoch- und Tieftönern und einem 100-Watt-Verstärker für 
ausgezeichneten Klang sorgt. Ins Netz geht der Citation 300 mit 
WLAN-Standards bis zur schnellen ac-Variante oder per Blue tooth 
zu Mobilgeräten, und dann dient der aktive Lautsprecher auch 
gleich als Streaming-Client für verschiedenste Radiostationen 
oder Googles Chromecast. Wer möchte, kann auch gleich mehrere 
Citation-Modelle ins Haus stellen und dann miteinander zu einem 
Multiroomsystem vernetzen. 

Highlight ist die Möglichkeit, den Harman Kardon Citation 300 per 
Sprachbedienung Google Assistant zu steuern. Sowohl Lautstärke 
als auch Quellenwahl lassen sich dann nicht nur per Touchscreen 
am Gerät selbst oder via App erledigen, sondern auch mit der ei-
genen Stimme. Und für die Optik sorgen ausgewählte Bezugsstoffe 
von Kvadrat, einem renommierten Hersteller von Akustikstoffen.

Legendärer Sound 
vernetzt sich
Harman Kardon Citation 300

Kennwort: Harman Kardon

Wert: 399 Euro

Anzahl: 1

www.harmankardon.com

online. Citation by Harman Kardon, das steht für exzellenten Klang, 

So steht auch die neue Citation-Serie für zukunftsweisende Laut-
sprechertechnologie, bei der der wireless Speaker Citation 300 mit 
je zwei Hoch- und Tieftönern und einem 100-Watt-Verstärker für 

WLAN-Standards bis zur schnellen ac-Variante oder per Blue tooth 

oder Googles Chromecast. Wer möchte, kann auch gleich mehrere 
Citation-Modelle ins Haus stellen und dann miteinander zu einem 

Highlight ist die Möglichkeit, den Harman Kardon Citation 300 per 
Sprachbedienung Google Assistant zu steuern. Sowohl Lautstärke 

vernetzt sich

STILVOLL GEWINNEN . Winter Gadget Guide
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De‘Longhi PrimaDonna Class – mit diesem Kaffeevollautomaten 
kommt das Dolce Vita italienischen Kaffeegenusses in jeden 
Haushalt. Innovative Features, die große Getränkeauswahl und 
einfachste Bedienung – auf Wunsch sogar per Smartphone mit der 
CoffeeLink-App – begeistern nicht nur Kaffeegenießer, sondern 
auch jeden Technikfan. Espresso, Long Coffee, Doppio+, Cappu-
cino, Latte Macchiato und heiße Milch lassen sich per Direktwahl 
zubereiten, insgesamt 15 Spezialitäten sind vorinstalliert, und da-

rüber hinaus können noch weitere Benutzerprofi le angelegt 
werden, sodass jeder über die „Mein Kaffee“-Funktion zu 
jeder Zeit „seine“ besondere Kaffeevariante genießen kann.

Mit dem randlos integrierten 3,5- Zoll-TFT-Display mit 
SensorTouch-Funktion ist die PrimaDonna Class ein 
Kaffeevollautomat der Gegenwart, über die konstenlose 
„Coffee Link“-App ist sie auch eine mit Zukunft. In der 
App können Sie alle Getränke individuell an Ihren Ge-
schmack anpassen, Benutzerprofi le personalisieren 
und sich Hilfe für die Reinigung und Pfl ege anzeigen 

lassen. Und auch die Zubereitung feinporigen Milch-
schaums ist mit der PrimaDonna Class kein Problem. 

Wer eine Ader für Tee hat, bekommt über die Teefunktion 
auf den Punkt temperiertes Wasser für vier verschiedene 
Teesorten.

Dolce Vita erster Klasse
De’Longhi PrimaDonna Class

Kennwort: De’Longhi

Wert: 1.299 Euro UVP 

Anzahl: 1

www.delonghi.com

auch jeden Technikfan. Espresso, Long Coffee, Doppio+, Cappu-
cino, Latte Macchiato und heiße Milch lassen sich per Direktwahl 
zubereiten, insgesamt 15 Spezialitäten sind vorinstalliert, und da-

rüber hinaus können noch weitere Benutzerprofi le angelegt 
werden, sodass jeder über die „Mein Kaffee“-Funktion zu 
jeder Zeit „seine“ besondere Kaffeevariante genießen kann.

Mit dem randlos integrierten 3,5- Zoll-TFT-Display mit 
SensorTouch-Funktion ist die PrimaDonna Class ein 
Kaffeevollautomat der Gegenwart, über die konstenlose 
„Coffee Link“-App ist sie auch eine mit Zukunft. In der 
App können Sie alle Getränke individuell an Ihren Ge-
schmack anpassen, Benutzerprofi le personalisieren 
und sich Hilfe für die Reinigung und Pfl ege anzeigen 

lassen. Und auch die Zubereitung feinporigen Milch-
schaums ist mit der PrimaDonna Class kein Problem. 

Wer eine Ader für Tee hat, bekommt über die Teefunktion 
auf den Punkt temperiertes Wasser für vier verschiedene 
Teesorten.

Kennwort: De’Longhi

Wert: 1.299 Euro UVP 

Anzahl: 1

www.delonghi.com
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Nummer Redaktionsschluss EVT 1/1 Seite

1.2021 30.11.2020 19.12.2020 990,-Euro 

Termine & Tarife (Preise zzgl. MwSt)
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plugged media – das ist das Synonym für Medien, die Trends dokumentieren, bevor andere sie überhaupt entdecken. Schon 1999 
setzte „plugged“, der Vorgänger des „trenddokument“, Maßstäbe, wenn es um neue Designs und Technologien geht – und „plugged“ 
ist jetzt wieder da. Mit dem international aufgestellten trenddokument ist die Lieblingslektüre zahlloser Entscheider und natürlich 
aller Design- und Technikfans nun erneut die Essenz aller Entwicklungen im digitalen Zeitalter. „Smart Homes“ definiert bereits seit 
2004 den Markt für intelligentes Wohnen, die Zukunft in den eigenen vier Wänden. 2018 komplettierte „Electric Drive“ das Programm 
bei plugged media.

Der Verlag

Smart Homes
Smart Homes Sonderheft

Smart Homes Interior
Electric Drive

plugged
trenddokument

Kontakt
plugged media GmbH
Rethelstraße 3
40237 Düsseldorf
Fon: 0211 781 77 91-0
Fax: 0211 781 77 91-9

Verlagsleitung
Frank Kreif
Fon: 0211 781 77 91-0
Fax: 0211 781 77 91-9
kreif@pluggedmedia.de 

Redaktionsleitung
Frank Rößler
Fon: 0211 781 77 91-7
Fax: 0211 781 77 91-9
roessler@pluggedmedia.de

Anzeigenleitung/ 
Mediaberatung
Filiz Bragulla
Fon: 0 30 23 63 38-03
Fax: 0 30 23 63 38-04
bragulla@pluggedmedia.de 

Deutschland 5.00 Euro • Österreich 5,80 Euro • Schweiz 9,00 CHFAUSGABE 3  .  OKTOBER 2019  .  5,00 EURO

SMART EQ FORTWO & FORFOUR
DAS FINALE FACELIFT

RENAULT ZOE
DER KLEINE FRANZOSE WIRD ERWACHSEN

MINI COOPER SE
AUCH MINI KANN’S VOLLELEKTRISCH
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ID.3 – der neue „Volkswagen“

RENAULT ZOE
DER KLEINE FRANZOSE WIRD ERWACHSEN

ELEKTROAUTO 
MIT TURBO?
Der Porsche Taycan
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Nummer 1 / 2018 ·  6,00 Euro www.smarthomes.de
Österreich 6,00 Euro · Schweiz 10,80 CHF · Niederlande 6,80 Euro · Belgien 6,80 Euro · Italien 7,50 Euro · Luxemburg 6,80 Euro · Frankreich 7,20 Euro

INTERIOR

SMARTE WASSERSTELLEN
Brausen, Mischer, Handschmeichler

WOHLGEFORMTE WÄRMEQUELLEN
Heizkörper, die sich sehen lassen

BÖDEN ZUM NIEDERKNIEN
Parkett, Fliesen & Co.

Wohnliche 
Ordnungshüter
Badmöbel für maximalen Stauraum 

MEHR ALS 200 INTELLIGENTE 
PRODUKTE FÜR IHR ZUHAUSE
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Sesam  
öffne Dich

Smarte Schlüssel- 
Alternativen

Nummer 2 / 2019 ·  6,00 Euro www.smarthomes.de
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1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbe-
dingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer 
Anzeigen eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift zum Zweck der Ver-
breitung.
2. Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf 
einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit 
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb 
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten 
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzei-
genmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu ver-
treten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsäch-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstat-
tung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich 
des Verlags beruht.
5. Für die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift 
wird keine Gewähr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Gültigkeit 
des Auftrages ausdrücklich davon abhängig gemacht hat.
6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die an den Text angrenzen. Für die Unter-
bringung einer Anzeige neben oder unter Text ist der Textteil-Preis zu ent-
richten. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort 
„Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.
7. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch rechtsverbindlich bestä-
tigte Aufträge sowie einzelne Abrufe im Rahmen des Abschlusses – und Beila-
genaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach 
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, 
wenn deren Inhalt nach pflichtgemässem Ermessen des Verlages gegen 
Gesetze, behördliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstösst oder 
deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Auf-
träge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern abgegeben 
werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters 
der Beilage und deren Billigung binded. Beilagen, die durch Format oder Auf-
machung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. 
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber mitgeteilt.
8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für 
erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag 
unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel 

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckvorlage gegebenen Mög-
lichkeiten.
9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem 
oder unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung 
oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der 
Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte ange-
messene Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Rücktrittsrecht. 
Schadenersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus 
positiver Forderungsverletzung, aus Verschulden bei Vertragsschluss und aus 
unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausge-
schlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrlässigkeit des 
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfüllungsgehilfen. Weiter-
gehende Haftungen für den Verlag sind, soweit es sich nicht um solche für 
unmittelbare Schäden wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften handelt, 
ausgeschlossen. Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen 
Mängeln – innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg gel-
tend gemacht werden.
10. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und 
Beleg sofort, möglichst aber vierzehn Tage vor Veröffentlichung der Anzeige, 
übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom 
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. 
Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.
11. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
führung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die 
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen und gerichtlichen 
Vergleichen im Rahmen der Zwangsvollstreckung entfällt jeglicher Nachlass. Bei 
Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist 
der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das 
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes 
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
12. Der Verlag liefert auf Wunsch mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg. Je 
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, 
Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht 
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Beschei-
nigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
13. Kosten für die Anfertigung bestellter Filme und Zeichnungen sowie für 
vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen 
ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
14. Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stor-
nierungen nach Anzeigenannahme fallen 30 % pauschalisierte Stornoge-
bühren an. In der Zeit von 4 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung 

50 % pauschalisierte Stornokosten an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss 
fallen pauschalisierte Stornokosten von 75 % an.
15. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz 
zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages; auch für das Mahnver-
fahren sowie für den Fall, dass der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des 
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Verlages vereinbart. 


